Zamawiajacy: Opatéwek 2023.07.21
Mipama E.Z. Szafarz sp. j.

ul. Rogatka 7a, 62-860 Opatéwek

NIP: 9680878320 KRS: 0000246177

Zamawiajgcy: Mipama E.Z. Szafarz sp. j. zaprasza do wziecia udziatu
w postepowaniu, w trybie konkurencyjnego wyboru wykonawcow, majgcym wytoni¢
podmiot — Wykonawce projektu/Operaciji:

ZAPYTANIE OFERTOWE
dotyczace projektu/Operacji (kampanii reklamowej)

pt.. ,Promocja produktow wytwarzanych przez grupe producentéw (bio granola
z owocami diet- food, bio krem orzechowo — kakaowy diet-food, bio zelki owocowe -
diet food, bio owsianka amazonska — baobab, acai, mango, chia- diet food, bio flax
crackers — z pomidorem i paprykg diet food, bio baton owocowy diet food, bio olej
kokosowy) oraz upowszechnienie wiedzy o tych produktach i systemie jakosci,
w ramach ktérego te produkty =zostaty wytworzone (System Rolnictwa
Ekologicznego)” w ramach poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i
promocyjnych realizowanych przez grupy producentdéw na rynku wewnetrznym,
objetego Programem Rozwoju Obszaréow Wiejskich na lata 2014-2020, zwang dalej
,2Ooperacja” lub ,projekt” lub ,kampania reklamowa”.

I. Zamawiajacy: Mipama E.Z. Szafarz sp. j. wystepujgca jako Lider konsorcjum
zawartego w celu przeprowadzenia w/w kampanii reklamowej.

Il. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA - opis zadan

1. Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa realizacja kampanii reklamowej
wspoffinansowanej ze srodkdw UE - zgodnie z trescig niniejszego Zapytania
ofertowego, zwanego dalej ,Zapytanie”, z uwzglednieniem zatgcznikow do
niniejszego Zapytania, w tym:
przygotowanie i realizacja zadan szczegotowo opisanych w zatgczniku nr 1 do
niniejszego Zapytania Ofertowego — Plan finansowy Operacji wraz z zestawieniem
rzeczowo-finansowym ( | -V etapow).

2. Wykaz produktéw podlegajgcych promociji:
- bio granola z owocami diet- food,
- bio krem orzechowo — kakaowy diet-food,
- bio zelki owocowe - diet food,
- bio owsianka amazonska — baobab, acai, mango, chia- diet food,
- bio flax crackers — z pomidorem | paprykg diet food,
- bio baton owocowy diet food,
- bio olej kokosowy.

3. Szacowana wartos¢ catkowitego budzetu przedmiotu zamodwienia - kampanii
wynosi, 2.476.035,04 zt netto, w tym koszty przygotowania i realizacji wszelkich
dziatah oraz koszty zwigzane z udziatem przedstawicieli grupy producentéw
w realizacji dziatan (w tym koszty podrozy, noclegow, wyzywienia).
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1.

. Cena (budzet) oferty ztozonej w ramach niniejszego postepowania nie moze by¢

wieksza niz budzet wskazany w powyzszym ust. 3 niniejszego Zapytania
ofertowego. Oferty nie spetniajgce tego kryterium zostang odrzucone.

. Sktadana oferta powinna zawiera¢ wszystkie koszty zwigzane z przygotowaniem

i realizacjg przedmiotu zamowienia. Oferta nie moze zawiera¢ w swojej cenie
kosztébw ubezpieczenia, szkolenia, dojazdéw przedstawicieli wykonawcy i diet
personelu wykonawcy.

Przy opracowywaniu oferty, oferent jest zobowigzany m.in. uwzglednié

nastepujgce zagadnienia:

a) wszystkie materiaty reklamowe muszg byC oznaczone zgodnie z Ksiegg
Wizualizacji Znaku PROW 2014-2020 (obowigzujgca wersja w/w ksiegi jest
dostepna na stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi),

b) Wykonawca ma obowigzek przestania do Zamawiajgcego wszystkich projektéw,
ktore rozliczone bedg w | etapie operacji w terminach i na zasadach
okreslonych w przepisach prawa i postanowieniach umowy Zamawiajgcego
z KOWR - wzér w/w umowy jest dostepny na stronie internetowej KOWR).

c) wszystkie dziatania reklamowe powinny promowaé produkty oraz system
jakosci, w ramach ktérych wytworzono produkty wskazane w czesci Il. ust. 2
niniejszego Zapytania. Szczegétowe zestawienie przyporzgdkowania produktéw
do konkretnych dziatan reklamowych zostanie udostepnione wybranemu
Wykonawcy.

I. PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest w nawigzaniu do przepisow:

Rozporzadzenia delegowanego Komisji (UE) nr 807/2014 z dnia 11 marca 2014 r.
uzupetniajgcego rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
1305/2013 w sprawie wsparcia rozwoju obszarow wiejskich przez Europejski
Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarow Wiejskich (EFRROW)
i wprowadzajgcego przepisy przejsciowe;

. Ustawy z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszardéw wiejskich
z udziatem s$rodkow Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju
Obszarow Wiejskich w ramach Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata
2014 — 2020 (t.j. Dz. U. z 2022 r. poz. 2422 ze zm.), zwanej dalej ,ustawg”;
Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie
szczegotowych warunkow i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej
w ramach poddziatania ,Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentow na rynku wewnetrznym” objetego
Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014 — 2020 (t.j. Dz. U. z 2019
r., poz. 2401 ze zm.);

. Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 3 lipca 2020 r. w sprawie
szczegotowych warunkow i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej
w ramach niektérych dziatan i poddziatah objetych Programem Rozwoju
Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020 w zwigzku z zakazeniami wirusem SARS-
CoV-2 (t.j. Dz.U. z 2022 r. poz. 685),

Ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.J. Dz. U. z 2022 r. poz. 1360
ze zm.), w szczegoélnoéci art. 70* — 70°.



IV. TRYB PRZEPROWADZANEGO POSTEPOWANIA

1.

4.

Niniejsze postepowanie wyboru wykonawcy zadania ujetego w zestawieniu
rzeczowo-finansowym operacji podlegajgcej pomocy ze srodkow PROW 2014-
2020 jest prowadzone z zachowaniem konkurencyjnego trybu wyboru
wykonawcy.

Postepowanie przeprowadzone zostanie jednoetapowo i obejmie:

a) publikacje Zapytania Ofertowego — na Portalu ogtoszen ARIMR oraz na

stronie internetowej Zamawiajgcego: www.mipama.pl

b) komisyjne otwarcie ofert;

c) weryfikacje spetnienia wymogow formalno—prawnych i ocene ztozonych ofert,

d) wybor najkorzystniejszej oferty,

e) publikacje informacji o wyborze najkorzystniejszej oferty — wykonawcy.
Postepowanie prowadzi sie z zachowaniem formy pisemnej, wytacznie w jezyku
polskim.

Zamawiajacy nie dopuszcza:
1) sktadania wiecej niz jednej oferty przez jednego oferenta lub grupe dziatajgcych

wspolnie podmiotow,

2) sktadania ofert czesciowych,

3) sktadania ofert wariantowych.

Ztozenie wiekszej liczby ofert lub oferty wariantowej lub oferty czesciowej,
spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego oferenta.
Zamawiajgcy dopuszcza by kilka podmiotéw wspolnie ubiegato sie o udzielenie
zamowienia. W takim przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia
Lidera w celu reprezentowania ich w postepowaniu i  zawarcia umowy
w przypadku wyboru ich oferty przez Zamawiajgcego. Lider powinien posiadac
i dofgczyé do oferty stosowne upowaznienie/petnomocnictwo do reprezentowania
podmiotéw ubiegajgcych sie wspolnie o udzielenie zamdwienia. oraz dotgczyc¢
umowe konsorcjum lub kopie w/w umowy poswiadczong za zgodnosé
z oryginatem przez lidera konsorcjum

Koszty udziatu w postepowaniu, w szczegdlnosci koszty sporzgdzenia oferty,
pokrywa oferent.

. ZASADY MODYFIKACJI TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO, ZMIAN OFERT

ORAZ UDZIELANIE WYJASNIEN.

. Zamawiajgcy jest uprawniony do modyfikacji tresci Zapytania ofertowego przed

uptywem terminu sktadania ofert.

. W przypadku modyfikacji tresci Zapytania ofertowego, Zamawiajgcy moze

przedtuzy¢ termin sktadania ofert o stosowng ilo$¢ dni.

. Informacja o zmianie Zapytania ofertowego zostanie przekazana w trybie

analogicznym jak upublicznienie niniejszego Zapytania, tj. na Portalu ogtoszen
ARIMR oraz na w/w stronie internetowej Zamawiajgcego.

. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofaé ztozong oferte przed uptywem

terminu sktadania ofert.

. Wykonawca wycofujac oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne

oswiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do jego reprezentaciji.



6. Zmiana ztozonej oferty przez oferenta jest mozliwa jedynie w drodze wycofania
oferty i ztozenia, zmienionej oferty, dokonanego przed terminem okreslonym na
sktadanie ofert.

7. Oferent moze zwréci¢ sie z pytaniem do Zamawiajgcego w formie mailowej
o wyjasnienie Zapytania ofertowego, do dnia 31.07.2023 r. do godz. 14%.

Pytania nalezy kierowac na adres mailowy: mszafarz@mipama.pl

8. Zamawiajgcy udzieli wyjasnien oferentowi w terminie do 2 dni roboczych drogg
mailowa.

9. Tres¢ zapytan pozbawiona cech pozwalajgcych na identyfikacje oferenta wraz
z odpowiedziami zostanie podana do publicznej wiadomosci, na stronie
internetowej Zamawiajgcego: www.mipama.pl

10. Zamawiajgcy moze w toku badania i oceny ofert zgda¢ od Oferentoéw wyjasnien
oraz dokumentéw dotyczacych tresci ztozonych ofert.

11. Niniejsze Zapytanie ofertowe nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu cywilnego
i nie zobowigzuje do zawarcia umowy ze strony Zamawiajgcego - sktadajgcego
Zapytanie ofertowe.

VI. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW.

1. W postepowaniu mogg wzigé udziat oferenci, ktérzy spetniajg nastepujace warunki
udziatu w postepowaniu:

1) posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz. U. z 2023 r., poz. 221 ze zm.)
oraz nie podlegajg wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadan na podstawie
odrebnych przepisow lub prawomocnych wyrokéw sadu;

2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotem
zamowienia oraz dysponujg potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do
wykonania przedmiotu zaméwienia niniejszego Zapytania ofertowego.

W zwigzku z tym Oferent, sktadajgcy oferte zobowigzany jest:
a) wykazaé¢ zrealizowanie minimum 3 (trzy) kampanie reklamowe
wspoffinansowane z udziatem $rodkéw pomocy publicznej (krajowych

i UE) o _zasiegu ogdlnopolskim, dotyczgce produktéw w ramach

poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych

realizowanych przez grupy producentdw na rynku wewnetrznym objetego

Programem Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020, spetniajgcych

nastepujgce wymogi:

- kazda z w/w kampanii o wartosci nie nizszej niz 2,0 min PLN (netto),

- kazda ze zrealizowanych w/w kampanii musi obejmowaé minimum szes¢
kanatow przekazu sposroéd kanatdéw: telewizja, radio, internet, prasa,
marketing bezposredni, targi, pokazy, degustacje, publikacje, outdoor.
Wymagane jest, aby wsrdd w/w szesciu kanatéw przekazu wystgpity
kanaty przekazu:

- telewizja (realizacja spotéw wraz z zakupem mediéw),
- internet (kreacja grafik oraz zakup mediow),
- prasa (kreacja grafik oraz zakup mediéw).




Dla potwierdzenia, wykazania spetnienia w/w warunku oferent powinien
dotgczy¢ do oferty Wykaz zrealizowanych kampanii _reklamowych,
zawierajgcy przynajmnie;:

- nazwe zleceniodawcy dla kazdej kampanii,

- wartos¢ brutto i netto w PLN dla kazdej kampanii,

- okres realizacji dla kazdej kampanii,

- wykorzystane kanaty przekazu dla kazdej kampanii.

oraz Referencie od co najmniej 3 zamawiajgcych, potwierdzajace
prawidiowe wykonanie w/w kampanii reklamowych przez oferenta.

b) wykazac sie doswiadczeniem w realizacji wszystkich wymaganych przez
Zamawiajgcego kanatow przekazu objetych niniejszym Zapytaniem
(telewizja, radio, internet, prasa, marketing bezposredni, targi, pokazy,
degustacje, publikacje, outdoor).

Dla potwierdzenia, wykazania spetnienia w/w warunku oferent
powinien dotgczy¢ do oferty Zestawienie zrealizowanych wymaganych
form reklamy (kanaty przekazu) wraz z dokumentacjg potwierdzajgcg te
realizacje (np. ,zrzuty ekranowe” spotu TV, scenariusz spotéw radiowych,
skany z realizacji reklamy internetowej, skany przyktadowych reklam
prasowych, zdjecia wyprodukowanych gadzetow reklamowych, zdjecia z
targow, pokazéw i degustacji, skany/zdjecia publikacji, zdjecia realizacji
outdoorowych, itp.).

c) wykazac¢ sie dysponowaniem osobami zdolnymi do wykonania przedmiotu
zamowienia niniejszego Zapytania ofertowego - osobami — pracownikami
lub zleceniobiorcami, mozliwymi do zaangazowania w realizacje oferowanej
kampanii, w skfad ktérych bedg wchodzili przynajmniej:

- account director (minimum dwuletnie doswiadczenie w petnieniu tej
funkciji),
- projekt manager (minimum dwuletnie doswiadczenie w pehieniu tej
funkciji),
- copywriter (minimum dwuletnie doswiadczenie w petnieniu tej funkciji).
- art director (minimum dwuletnie doswiadczenie w petnieniu tej funkciji).
Dla potwierdzenia, wykazania spetnienia w/w warunku oferent powinien
dotgczy¢ do oferty Liste pracownikéw, zleceniobiorcéw — spetniajgcych
w/w wymaog.

W celu potwierdzenia spetnienia powyzszych warunkéw oferent zobowigzany
jest do ztozenia wraz z ofertg oswiadczenia wg wzoru stanowigcego zatgcznik nr 3
do Zapytania ofertowego wraz z w/w dokumentami.

W przypadku gdy oferte realizacji przedmiotu zamodwienia niniejszego

Zapytania sktada kilka podmiotéw wspolnie ubiegajgcych sie o udzielenie

zamoOwienia (np. konsorcjum podmiotow) to wymog okreslony w niniejszym

punkcie dotyczy tgcznie (suma) wszystkich podmiotow (np. dwa podmioty
wykonaty po jednej lub dwie realizacji lub jeden z tych podmiotow dokonat
trzech realizacji kampanii reklamowych).



3) posiadajg ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikte
z tytutu prowadzonej dziatalnosci gospodarczej na kwote nie nizszg niz
rownowartos¢ w ztotych kwoty 2.000.000,00 zt (stownie: dwa miliony ztotych)
wraz z wymogiem przedtuzenia/odnowienia waznos$ci polisy co najmniej do daty
zakonczenia realizacji kampanii reklamowej plus 90 dni.

Dla potwierdzenia, wykazania spetnienia w/w warunku oferent powinien
dotaczy€ do oferty kopie aktualnej polisy OC.

4) znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawne
I terminowe wykonanie niniejszego przedmiotu zamowienia;

5) nie znajdujg sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym
ztozenie wniosku o ogtoszenie upadtosci;

6) nie zalegajg z ptatnosciami sktadek do ZUS, podatkéw i optat do Urzedu
Skarbowego.

2. Oferent zobowigzany jest przed uptywem terminu sktadania ofert wnies¢ wadium

w kwocie 30 000 zt (stownie: trzydziesci tysiecy ztotych).

Wadium nalezy wnies¢ w pienigdzu.

1) kwote wadium nalezy wptaci¢ przelewem na ponizszy rachunek bankowy
Zamawiajgcego: 55 1090 1128 0000 0001 0465 7979
tytut przelewu: ,Wadium w postep. ofert. dot. kampanii reklamowej — dz. 3.2

Zamawiajgcy: Mipama E.Z. Szafarz sp. |.”

2) za moment wniesienia wadium uwaza sie date wptywu Srodkdéw pienieznych
w nalezytej wysokosci na wskazany rachunek bankowy Zamawiajgcego,

3) dowdd wniesienia wadium nalezy dotgczy¢ do oferty.

4) zwrot wadium w przypadku wszystkich Oferentow, poza oferentem, ktérego
oferta zostanie oceniona jako najkorzystniejsza, nastgpi niezwitocznie po
rozstrzygnieciu przedmiotowego postepowania — wyborze najkorzystniejszej
oferty i podaniu do publicznej wiadomosci informacji o wyniku postepowania.

5) w przypadku uniewaznienia postepowania ofertowego Iub zakonczenia
postepowania bez wyboru zadnej oferty, Zamawiajgcy zwrdci wadium
wszystkim oferentom w terminie do 7 dni roboczych od dnia podania do
publicznej wiadomosci informacji o uniewaznieniu Ilub zakohczeniu
postepowania ofertowego bez wybrania zadnej oferty.

6) w przypadku oferenta, ktorego oferta zostanie oceniona jako
najkorzystniejsza, zwrot wadium nastgpi w ciggu 5 dni pod podpisaniu przez
tego Oferenta umowy z Zamawiajgcym, zgodnie z postanowieniami Zapytania.

3. Ocena spetniania przedstawionych powyzej (w Rozdziale VI ust. 1) warunkow
zostanie dokonana na podstawie podpisanych przez oferentow oswiadczen
zgodnych z wzorami stanowigcymi zatgczniki nr 2 i nr 3 do niniejszego
Zapytania ofertowego oraz dokumentéw okreslonych w niniejszej czesci VI.
Zapytania.

Brak dotgczonych w/w oswiadczen oferenta i w/w dokumentéw potwierdzajgcych
spetnianie powyzszych warunkéw spowoduje odrzucenie oferty.



4. W postepowaniu mogg wzigé udziat oferenci, ktérzy spetniajg ponadto
nastepujgce warunki udziatu w postepowaniu - ktérych oferta nie podlega
odrzuceniu stosownie do postanowien zawartych w Rozdziale XII.

5. Ocena spetnienia warunkow udziatu w postepowaniu bedzie przeprowadzona
w oparciu przedtozone przez oferentdw dokumenty i oswiadczenia metoda:
spetnia/nie spenia.

VIl. ZAWARTOSC OFERTY

1. Oferta Wykonawcy musi obejmowaé catos¢ przedmiotu zamdwienia i byc¢
sporzagdzona zgodnie z niniejszym Zapytaniem Ofertowym, w tym opisem
przedmiotu zamdwienia okreslonym w Zatgczniku Nr 1 do niniejszego Zapytania

Ofertowego.

Oferent sktada oferte z wykorzystaniem Formularza ofertowego, zgodnie

z wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 2 do niniejszego Zapytania ofertowego.

2. Oferent jest zobowigzany poda¢ w Formularzu Ofertowym co najmniej:

1) Pelng nazwe i adres siedziby oferenta oraz numer NIP, nr wpisu we wtasciwym
rejestrze (np. KRS), w ktérym ujawniony jest oferent. Zapisy we wiasciwym
rejestrze, w ktérym zostat wpisany oferent powinny potwierdza¢, iz
osoba/osoby podpisujgce oferte sg uprawnione do reprezentacji oferenta.
Jezeli Oferent ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej zamiast numeru NIP umieszcza w ofercie numer
identyfikacyjny umozliwiajgcy weryfikacje oferenta w elektronicznym rejestrze
przedsiebiorcow kraju, w ktérym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania.
Dodatkowo dotgcza sie wydruk lub wpis z wtasciwego rejestru potwierdzajacy
nr wpisu oferenta do rejestru oraz potwierdzajacy, iz osoba/osoby podpisujgce
oferte sg uprawnione do reprezentacji oferenta.

2) Adres e-mail oferenta, stuzgcy do korespondencji w sprawie przedmiotowego
postepowania;

3) Adresem korespondencyjny jesli jest inny niz adres siedziby;

4) Nazwe projektu/Operacji;

5) Date sporzgdzenia oferty;

6) Date waznosci oferty — wymagane minimum 60 dni od daty otwarcia ofert;

7) Cene oferty netto i brutto, po uwzglednieniu ewentualnych upustow.

a) w cenie oferty nie moze byC ujety koszt cta, opakowania, koszt szkolenia,
koszty dojazdow i diet oferenta.
b) na cene/wartos¢ oferty sktada sie kompleksowe wykonania projektu/Operacii;

8) Oczekiwany przez Oferenta jeden z systemow platnosci — wymienionych

w czesci XI Kryterium K niniejszego Zapytania.

3. Oferent powinien dotaczy¢ do oferty wstepne projekty nastepujgcych
materiatéw reklamowych:
a) propozycja  scenariusza  30s  reklamowego  spotu  telewizyjnego,
przedstawionego w postaci storyboardoéw (rysunki lub kompozycje zdjeciowe) z
rozpisang warstwg testowg i dialogowg. Minimalna ilo$¢ slajdéw: 8;



b) propozycja Key Visual A4, w postaci projektu graficznego przedstawiajgcego
gtbwny motyw kampanii wraz z propozycjg claimu (hasta reklamowego
kampanii);

c) propozycja projektu graficznego statycznego baneru internetowego lub nosnika
citylight;

d) propozycja artykutu informacyjno-promocyjnego dotyczgcego tematu kampanii:
min. 2000 znakdéw bez spaciji,

e) propozycja scenariusza 30s reklamowego spotu radiowego przedstawionego
w formie zapisu warstwy dialogowej.

. Na oferte skladaja sie w szczegdélnosci:

1) wypetniony Formularz Ofertowy Oferenta, wedlug wzoru okreslonego
w Zatgczniku Nr 2 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

2) harmonogram rzeczowo-finansowy realizacji przedmiotu zamdwienia zgodnie
z Zatgcznikiem Nr 1 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

Oferent jest zobowigzany do wyceny odrebnie kazdego z wyszczegdlnionych
zadan w zatgczniku nr 1 do Zapytania (kazdej z form reklamy),

3) Oswiadczenie Nr 1 Oferenta o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu -
braku podstaw do odrzucenia oferty — wedtug Zatgcznika Nr 3 do niniejszego
Zapytania Ofertowego;

4) dokumenty wymienione w Rozdziale VI niniejszego Zapytania Ofertowego

(dotgczone do w/w oswiadczenia nr 1 Oferenta):

a) Wykaz zrealizowanych kampanii reklamowych,

b) Zestawienie zrealizowanych wymaganych form reklamy;

c) Lista pracownikéw, zleceniobiorcow;

d) aktualna polisa OC,

e) referencje od co najmniej 3 zamawiajgcych, potwierdzajgce prawidtowe
wykonanie w/w kampanii reklamowych przez oferenta.

5) Oswiadczenie Nr 2 Oferenta o braku powigzan z Zamawiajgcym - wediug
Zatgcznika Nr 4 do niniejszego Zapytania Ofertowego;

6) potwierdzenie wniesienia wadium;

7) materiaty reklamowe wymienione w powyzszym ust. 3.

. Oferta powinna byC¢ sporzadzona w_formie pisemnej. Formularz ofertowy
i wszystkie zatgczane dokumenty muszg byC opieczetowane i podpisane (na
pierwszej stronie kazdego dokumentu pieczgtka firmowa oraz podpis na ostatniej
stronie danego dokumentu, na pozostatych stronach parafki) lub poswiadczone za
zgodno$¢ z oryginatem przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy
wymienione we wlasciwym rejestrze lub ewidencji badz osoby umocowane przez
te osoby do reprezentowania Wykonawcy na podstawie odrebnego
petnomocnictwa — powyzsze nie dotyczy dotgczanych oryginatow dokumentow
wystawionych przez inne podmioty niz oferent.

W przypadku reprezentowania oferenta przez petnomocnika nie wymienionego w
wilasciwym rejestrze, petnomocnik powinien dotgczy¢ do oferty oryginat
dokumentu petnomocnictwa lub notarialnie poswiadczong kopie.

Wszystkie miejsca, w ktérych oferent naniést zmiany powinny by¢ podpisane
przez osobe uprawniong do skfadania oswiadczen woli w imieniu oferenta.




Dokumenty sktadajgce sie na oferte powinny miec strony ponumerowane.
We wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajgcy
dopuszcza ztozenie czytelnego zapisu o treSci pieczeci, np.: nazwa firmy,
siedziba, imie i nazwisko oraz stanowisko stuzbowe osoby podpisujgcej lub
czytelny podpis w przypadku pieczeci imiennej.

6. Oferta wraz z zatgcznikami sporzgdzona w jezyku innym niz polski powinna byc¢
przettumaczona na jezyk polski przez ttumacza przysiegtego.

7. Oferty nie zawierajgce powyzszych elementéw/zagadnien zostang odrzucone
z przyczyn formalnych.

VIll. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Oferent pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres co najmniej 60 dni. Bieg
terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

IX. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

Przedmiot zaméwienia (kampania reklamowa) realizowany bedzie w terminie
od dnia zawarcia umowy z Wykonawca do dnia 16.03.2025r.

X. MIEJSCE, TERMIN | FORMA SKLADANIA OFERT

1. Oferte nalezy ztozy¢ w nieprzekraczalnym terminie do dnia 03.08.2023 r. do
godz. 14:00

2. Oferte nalezy zlozy¢ w formie papierowej w 1 (jednym) egzemplarzu,
w nieprzezroczystym, trwale zamknietym opakowaniu (np. Kkopercie)
uniemozliwiajgcym otwarcie i zapoznanie sie z trescig oferty przed uptywem
terminu otwarcia ofert.

3. Opakowanie powinno by¢ oznakowane/opisane nastepujgco: opatrzone nazwg
i adresem Oferenta oraz Zamawiajgcego z dopiskiem
»ZAPYTANIE OFERTOWE Mipama E.Z. Szafarz sp. j. kampania reklamowa
dz. 3.2” Nie otwierac do dnia 03.08.2023 r. do godz. 14:00”

4. Oferte nalezy ztozy¢ w lokalu Zamawiajgcego pod ponizszym adresem

lub wystaé do Zamawiajgcego - adres: ul. Rogatka 7a, 62-860 Opatowek,

do dnia 03.08.2023 r. do godz. 14:00.

Dla ofert przestanych poczta/kurierem liczy sie data i godzina dostarczenia

oferty do sekretariatu Zamawiajgcego.

Oferty ztozone po w/w terminie zostang odrzucone.

6. Otwarcie ofert nastgpi w dniu _03.08.2023 r. 0 godzinie 14:00 w siedzibie
Zamawiajgcego: ul. Rogatka 7a, 62-860 Opatdwek.

o

XI. KRYTERIA OCENY OFERT

1. Ocena ofert zostanie przeprowadzona w oparciu o nastepujgce kryteria i ich wagi:
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K Cena netto realizacji przedmiotu zaméwienia w PLN 60 %

K>
System ptatnosci 40 %

Oferent zobowigzany jest do umieszczenia w ofercie danych pozwalajgcych na
ocene punktowg ztozonej oferty. W przypadku braku jednoznacznych danych
pozwalajgcych na ocene oferty, oferta otrzyma w ramach danego kryterium
0 pkt. Oceny bedg zaokragglane do dwéch miejsc po przecinku.

2.1 Kryterium K; Cenanetto realizacji przedmiotu zaméwienia

Maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskac oferta w ramach tego kryterium to
60 punktéw

Liczba punktéw w tym kryterium zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

cena oferty najtanszej netto w PLN
Cena = --- e x 100 x znaczenie 0,6 = max 60,0 pkt
netto cena oferty ocenianej/badanej netto w PLN

Wartosc¢ ofert podana w walucie obcej zostanie przeliczona na PLN wg kursu
sprzedazy Narodowego Banku Polskiego z dnia wystawienia (podpisania) oferty.

Jezeli cena oferty wyda sie razgco niska w stosunku do szacowanej wartosci
przedmiotu zamowienia i budzi¢ bedzie watpliwosci Zamawiajgcego co do
mozliwosci wykonania, za takg cene, przedmiotu zamodwienia zgodnie
z wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajgcego lub wynikajgcego z odrebnych
przepisow, w szczegolnosci jest nizsza o co najmniej 20% od drugiej oferty
w zakresie wysokosci ceny, Zamawiajgcy moze zwroci¢ sie o udzielenie wyjasnien
w okre$lonym terminie dotyczacych elementéw oferty majgcych wptyw na
wysokos¢ ceny. Obowigzek wykazania, ze oferta nie zawiera razgco niskiej ceny,
spoczywa na Oferencie.

Zamawiajgcy oceniajgc wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki,
w szczegolnosci oszczedno$¢ metody wykonania zamdwienia, wybrane
rozwigzania techniczne, wyjgtkowo sprzyjajgce warunki wykonania zamowienia
dostepne dla Oferenta, oryginalno$¢ projektu Oferenta oraz wptyw pomocy
publicznej udzielonej na podstawie odrebnych przepiséw.

Zamawiajgcy odrzuca oferte Oferenta, ktory nie ztozyt wyjasnien lub jezeli
dokonana ocena wyjasnien wraz z dostarczonymi dowodami potwierdza, ze oferta
zawiera razgco niskg cene w stosunku do wartosci przedmiotu zamowienia.

2.2 Kryterium K, System ptatnosci - max. pkt.: 40 pkt.

Liczba punktéw w kryterium K, bedzie przyznana zgodnie z ponizszymi
przedziatami:
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3.

a) Oczekiwanie przez Oferenta dokonania wyptaty zaliczki przez Zamawiajgcego
w wysokosci powyzej 50 % ceny/kosztu danego etapu — O pkt,

b) Oczekiwanie przez Oferenta dokonania wyptaty zaliczki przez Zamawiajgcego
w wysokosci powyzej 25 % ceny/kosztu danego etapu — 10 pkt,

c) Oczekiwanie przez Oferenta mozliwosci wystawiana faktur, za okresy miesiecy
kalendarzowych, w toku realizacji etapu, za wykonane i odebrane przez
Zamawiajgcego prace/dziatania Oferenta — 20 pkt,

d) Wystawianie przez Oferenta, oddzielnie - po jedne] fakturze za catosc
prac/dziatan zrealizowanych w ramach okreslonego kanatu przekazu w danym
(kazdym) etapie — 40 pkt.

Ogdlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujgcego wzoru
W=K; +K,

4. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska najwyzszg tgczng liczbe

5.

6.

punktéw w ww. kryteriach zgodnie z powyzej przedstawionymi zasadami.

W przypadku uzyskania przez wiecej niz jedng oferte takiej samej ilo$ci punktow

wyliczonych wg ww. kryterium, wyboér nastgpi:

1) w oparciu o wybor oferty tanszej;

2) w przypadku uzyskania przez wiecej niz jedng oferte takiej samej iloSci
punktow oraz takiej samej najnizszej ceny oferty, Zamawiajgcy wezwie
oferentow, ktorych oferty uzyskaty takg samg ilos¢ punktdéw i posiadajg takg
samg cene netto oferty, do zlozenia w terminie 5 dni kalendarzowych od
otrzymania wezwania drogg e-mail, dodatkowych ofert w zakresie ceny netto
oferty w PLN;

3) oferenci, sktadajgc oferty dodatkowe, nie mogg przedstawi¢ ceny lub kosztu
wyzszego niz w ztozonych pierwotnych ofertach.

W przypadku odmowy podpisania umowy przez wybranego Oferenta,

Zamawiajgcy moze zawrze¢ umowe z Oferentem, ktory spetnia wymagania

Zapytania ofertowego i ktérego oferta uzyskata kolejng najwyzszg liczbe punktow.

XIl. ODRZUCENIE OFERTY

1. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢, w tym jakos¢ merytoryczna wstepnych projektéw zatgczonych

materiatbw reklamowych, nie odpowiada tresci i wymogom Zapytania
ofertowego,

2) zostata ztozona przez podmiot niespetniajgcy warunkow udziatu w niniejszym

postepowaniu,

3) zostata zlozona przez podmiot powigzany osobowo lub kapitatowo

z Zamawiajgcym.

Przez powigzania osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania
miedzy  podmiotem  ubiegajgcym sie 0  przyznanie pomocy @ -
Zamawiajgcym/beneficjentem, lub osobami upowaznionymi do zaciggania
zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujgcymi w jego imieniu
czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania
w sprawie wyboru wykonawcy a oferentem, polegajgce na:

a) uczestniczeniu jako wspolnik w spoétce cywilnej lub osobowej,
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b) posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akcji spotki kapitatowej,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta
lub petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia Iub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli,

e) pozostawaniu z oferentem/wykonawcg w takim stosunku prawnym lub
faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci
tych osob.

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okresSlonym w Zapytaniu ofertowym;
5) nie zawiera wszystkich wymaganych trescig niniejszego Zapytania
dokumentow, nie spetnia warunkéw formalnych Zapytania ofertowego.

2. Oferta nie podlega odrzuceniu, mimo ze zostata ztozona przez podmiot powigzany
osobowo lub kapitatowo z osobg, o ktérej mowa w/w ust. 1 pkt 3, jezeli osoba ta
nie bedzie brata udzialu w dalszym postepowaniu w sprawie wyboru przez
Zamawiajgcego (beneficjenta) wykonawcy zadan ujetych w Zapytaniu ofertowym -
zestawieniu rzeczowo-finansowym operacji.

Xlll. WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

1. Zamawiajgcy dokona wyboru najkorzystniejszej oferty wytgcznie w oparciu
o zasady i kryteria okreslone w niniejszym Zapytaniu Ofertowym.

2. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra otrzyma najwyzszg ogdlng

liczbe punktow.

Decyzje Zamawiajgcego w kwestii oceny i wyboru ofert sg ostateczne.

4. Informacje o wyniku postepowania Zamawiajgcy zamiesci na Portalu ogtoszen
ARIMR oraz na stronie internetowej Zamawiajgcego: pelnadobra.pl

w

XIV. UNIEWAZNIENIE POSTEPOWANIA

Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ zakonczenia postepowania bez wyboru
zadnej z ofert lub uniewaznienia postepowania na kazdym etapie

Oferentom nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem Zmawiajgcego w przypadku
skorzystania przez niego z uprawnien wskazanych w zdaniu poprzednim.

XV. ZAWARCIE UMOWY NA REALIZACJE KAMPANII

Zamawiajgcy, w terminie do 10 dni od zamieszczenia na Portalu ogtoszeh ARIMR
informacji o wyniku postepowania zawrze z oferentem, ktérego oferta zostata
wybrana jako najkorzystniejsza, umowe, ktérej istotne postanowienia zawarte sg
w Zatgczniku Nr 5 do niniejszego Zapytania Ofertowego.
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XVI. INNE POSTANOWIENIA

1. Wybrany Oferent/Wykonawca zobowigzuje sie do podpisania umowy w terminie
i miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego, po zakonczeniu procedury oceny
ofert i publikacji wynikéw postepowania.

2. Dopuszcza sie mozliwos¢ zmiany umowy zawartej w wyniku przeprowadzonego
na podstawie niniejszego Zapytania ofertowego wyboru wykonawcy przedmiotu
zamowienia. W takim przypadku zmiana ta nie spowoduje zmniejszenia lub
zwiekszenia zakresu Swiadczenia Wykonawcy.

3. Zmiana umowy zawartej z wybranym wykonawcg powodujgca zmniejszenie
zakresu Swiadczenia jest dopuszczalna, jezeli na skutek wystgpienia okolicznosci
niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy do prawidiowego
wykonania danego zadania wykonanie czesci prac objetych dotychczas tym
zadaniem stato sie zbedne, w szczegdlnosci w sytuacji zmiany umowy na
realizacje Operacji zawartej pomiedzy Zamawiajgcym a Krajowym Osrodkiem
Wsparcia Rolnictwa (KOWR) polegajacej na ograniczeniu zakresu Operacji —
skreslenia lub ograniczenia zadan zawartych w zakresie rzeczowo-finansowym
Operacji to o identyczny zakres zmniejszenia realizacji Operacji zostanie
zmniejszony zakres przedmiotu zamowienia realizowany przez Wykonawce, wraz
z identycznym zmniejszeniem kwoty budzetu- kosztu realizacji zadania lub czesci
zadania, o ktére zostata ograniczona Operacja, w zwigzku ze zmiang umowy
pomiedzy Zamawiajgcym a KOWR.

W powyzszym przypadku wykonawcy nie przystuguje od Zamawiajgcego zadne

dodatkowe wynagrodzenie lub jakakolwiek rekompensata za ograniczenie zakresu

przedmiotu zamowienia.

4. Zmiana umowy zawartej z wybranym wykonawcg powodujgca zwiekszenie
zakresu $wiadczenia jest dopuszczalna, jezeli do prawidtowego wykonania
danego zadania jest niezbedne wykonanie dodatkowych prac nieobjetych
dotychczas tym zadaniem, a koniecznos¢ ich wykonania powstata na skutek
wystgpienia okolicznosci niemozliwych do przewidzenia w chwili zawarcia umowy,
przy czym wykonanie:

1) tych prac jako nowego zadania spowodowatoby znaczne zwiekszenie kosztow
dla Zamawiajgcego lub

2) danego zadania jest uzaleznione od wykonania tych prac albo bez wykonania
tych prac nie jest mozliwe wykonanie danego zadania w catosci.

5. Zmiany umowy z wykonawcg dopuszczalne sg takze w nastepujgcym zakresie i
okolicznosciach:

1) zmiana ceny w przypadku zmiany stawki podatku VAT,

2) w przypadku zmian powszechnie obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie
majgcym wptyw na realizacje przedmiotu umowy,

3) w zakresie harmonogramu przedmiotu zamdwienia, w przypadku wystgpienia
sity wyzszej majgcej wptyw na terminowosci wykonania przedmiotu umowy,
Przez site wyzszg nalezy rozumieC zdarzenie zewnetrzne, ktérego Strony
umowy nie mogty przewidzie¢, ktdrego nie mozna byto unikngc¢, ani ktéremu
Strony umowy nie mogty zapobiec przy zachowaniu nalezytej starannosci,
ktérej nie mozna przypisa¢ drugiej Stronie, a ktéra ma wptyw na realizacje
przedmiotu umowy, w tym w szczegolnosci: powodz, pozar i inne kleski
zywiotowe, strajki, nagte przerwy w dostawie energii elektrycznej etc.
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4) w przypadku wystgpienia innych istotnych okolicznosci, ktérych Strony nie
mogty przewidzieC w chwili zawarcia umowy, mimo dochowania nalezytej
starannosci, a ktére mogg mieC wplyw na zakres i terminowo$¢ realizacji
przedmiotu umowy, w tym w zakresie zestawienia rzeczowo-finansowego
Operacji.

Warunkiem wyrazenia zgody przez Zamawiajgcego na zmiany w umowie

z Wykonawcg, o ktorych mowa w w/w ust. 4 i 5, jest uprzednie wprowadzenie

stosownych zmian w umowie Zamawiajgcego z KOWR (dotyczacej

przedmiotowej Operacji).

. Administratorem danych osobowych, ktore znajdg sie w ofercie oraz ztgcznikach

do oferty jest Zamawiajgcy: Mipama E.Z. Szafarz sp. . Zamawiajgcy bedzie
przetwarzat dane osobowe w okreslonych celach: analizy i oceny przedtozonej
oferty, zawarcia i realizacji umowy. Kazdy Oferent ma prawo zazgda¢ dostepu do
tresci danych, ktore go dotyczg — poprawiC je, zaktualizowac, sprostowac,
przenies¢, usung¢ lub ograniczyC ich przetwarzanie. Kazdy Oferent moze tez
wnies¢ sprzeciw wobec przetwarzania udostepnionych danych osobowych. Kazdy
z Oferentéw ma prawo do wycofania wyrazonej zgody. Wycofanie zgody nie ma
wptywu na zgodnos¢ z prawem przetwarzania danych sprzed wycofania zgody.
Informacje zawarte w ztozonych ofertach zostang objete przez Zamawiajgcego
tajemnicg handlowg i nie bedg udostepniane innym podmiotom za wyjgtkiem
Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa jako podmiotu wspétfinansujgcego
operacje i instytucji kontrolnych krajowych i UE oraz innych uprawnionych
podmiotow na podstawie obowigzujgcych przepiséw prawa.

. Po zakonczeniu postepowania Zamawiajgcy umiesci na Portalu ogtoszen ARIMR

oraz na stronie internetowej Zamawiajgcego informacje o:
- wyborze wykonawcy (wyborze najkorzystniejszej oferty) albo
- odrzuceniu wszystkich ztozonych ofert, albo
- nieztozeniu zadnej oferty, albo
- zakonczeniu postepowania dotyczgcego niniejszego Zapytania bez wyboru
zadnej z ofert.

ZALACZNIKI

1.

oA

Szczegotowy opis przedmiotu zamdwienia — Plan finansowy Operacji wraz
z zestawieniem rzeczowo-finansowym (etapy: |-V).

Formularz Ofertowy (wzor)

Oswiadczenie Nr 1 Oferenta o spetnianiu warunkdéw udziatu w postepowaniu -
braku podstaw do odrzucenia oferty.

Oswiadczenie Nr 2 Oferenta o braku powigzan z Zamawiajgcym.

Wz6r umowy — (Istotne postanowienia umowy).

14



Zatgcznik Nr 1 do Zapytania ofertowego

Szczegoétowy opis przedmiotu zamowienia — Plan finansowy Operacji wraz

Z zestawieniem rzeczowo-finansowym (etapy I-V ).

1. Produkty rolne lub srodki spozywcze, ktérych dotyczy Operacja.
Oleje i ttuszcze (masto, margaryna, oleje etc.)- bio olej kokosowy;

Inne produkty zywnosciowe (nalezy wymienic):

- bio granola z owocami diet- food,

- bio krem orzechowo — kakaowy diet-food,

- bio zelki owocowe - diet food,

- bio owsianka amazonska — baobab, acai, mango, chia- diet food,
- bio flax crackers — z pomidorem | paprykg diet food,

- bio baton owocowy diet food.

2. MIEJSCE REALIZACJI OPERACJI
Planowane miejsca realizacji wg kanatow przekazéw:

1) telewizja- emisja w 1 stacji telewizyjnej, np. Polsat Tematyczne lub réwnowazne (stacje
tematyczne lub regionalne);
2) radio- emisja w 1 stacji radiowej, np. Chilli Zet lub réownowazne (stacja o podobnym

zasiegu);
3) Internet- emisja na 8 stronach internetowych, np. womenshealth.pl, Portal.abczdrowie.pl,
sport.pl, zwierciadlo.pl, kobieta.wp.pl, polki.pl, viva.pl, elle.pl lub réwnowazne

(o podobnym profilu) oraz YouTube, Spotify, Instagram dedykowana podstrona
internetowa;

4) Prasa- emisja w 5 czasopismach, np. Women’s Health, Przeglagd sportowy, National
Geographic Traveller, Zwierciadto, Dobre Rady lub rownowazne (o podobnym profilu);

5) Marketing bezposredni- ulotki, reczniki, koce, termosy, tadowarki, worko-plecaki, gtosniki,
worki zeglarskie, dtugopisy, lezaki, torby plazowe, gry, notesy, pojemniki- rozdawanie
materiatow reklamowych podczas targow, degustacji, dystrybucja do kluczowych klientéw
podczas prowadzonych rozmoéw handlowych;

6) Targi- Anuga Kolonia 2023, Biofach Norymberga 2024, PLMA Amsterdam 2024, SIAL
Paryz 2025, Biofach Norymberga 2025 lub réwnowazne (inne targi o podobnej renomie),

7) Pokazy- Uniejéw lub réwnowazne (inne miasto w Polsce);

8) Degustacje-.podczas imprez typu OFF Festival, Calisia triatlon, Maraton Wroctaw,
Opener, Maraton Gdansk, 45. Nationale-Nederlanden Maratonie Warszawskim lub
rownowazne (inne imprezy o podobnej renomie) oraz degustacje w sieci sklepéw ze
zdrowg zywnoscig np. Organic Farma Zdrowia, Smak natury;

9) Publikacje- katalog, broszura- rozdawanie materiatéw reklamowych podczas targéw;

10) Inne kanaty przekazu- outdoor: duze miasto w Polsce, np. Warszawa, Trojmiasto,
Wroctaw lub rbwnowazne (inne miasta w Polsce), konferencja- Uniejow lub rownowazne
(inne miasto w Polsce), Key Visual- cata kampania reklamowa.

3. CEL REALIZACJI OPERACJI

Promocja produktéw wytwarzanych przez grupe producentéw (bio granola z owocami diet-
food, bio krem orzechowo — kakaowy diet-food, bio zelki owocowe - diet food, bio owsianka
amazonska — baobab, acai, mango, chia- diet food, bio flax crackers — z pomidorem |
paprykg diet food, bio baton owocowy diet food, bio olej kokosowy ) oraz upowszechnienie
wiedzy o tych produktach i systemie jakosci, w ramach ktérego te produkty zostaty
wytworzone (system rolnictwa ekologicznego)
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3.1. UZASADNIENIE REALIZACJI OPERACIJI

Zwigkszenie rozpoznawalnosci produktéw ujetych w opisie operacji (bio granola z owocami
diet- food, bio krem orzechowo — kakaowy diet-food, bio zelki owocowe - diet food, bio
owsianka amazonska — baobab, acai, mango, chia- diet food, bio flax crackers -
z pomidorem | papryka diet food, bio baton owocowy diet food, bio olej kokosowy) wymaga
poniesienia nakfadéw na szeroko pojetg promocje. Dlatego konieczne jest wsparcie na
dziatania pozwalajgce na dotarcie do odbiorcéw. W Polsce nadal obserwuje sie niski poziom
wiedzy na temat istnienia unijnych systemow jakosci, w ramach ktérych wytwarzane sg
wysokojakosciowe produkty. W rezultacie utrzymuje sie niski popyt na te produkty.

Dziatania informacyjne i promocyjne opisane w niniejszym opisie operacji skierowane sg do
konsumentéw w szczegdlnosci w celu zapoznania ich z produktami wskazanymi we wniosku
0 przyznanie pomocy oraz zwrdcenia uwagi na specyficzne cechy produktu. Dotarcie do
konsumenta ma na celu zwiekszenie wiedzy w zakresie wysokojakosciowej produkcji a tym
samym wzrost popytu na te produkty. Powinno to zapewni¢ zbyt tych produktéw, a co za tym
idzie podstawe do zwiekszenia produkcji. Zaprezentowane w opisie operacji formy promoc;ji
pozwolg na przeprowadzenie kompleksowej kampanii reklamowej, realizowanej na wielu
ptaszczyznach. Formy reklamy bedg sie wzajemnie uzupetniaé, co pozwoli na dotarcie do
duzej grupy osob. Kazda z osob bedzie miata mozliwos¢ zetkniecia sie z réznymi rodzajami
reklamy, co zdecydowanie wptynie na zwiekszenie intensywnosci przekazu reklamowego.

4. ZAKRES OPERACJI
Operacja obejmuje przeprowadzenie kampanii reklamowej nastepujgcych produktow:

- bio granola z owocami diet- food,

- bio krem orzechowo — kakaowy diet-food,

- bio zelki owocowe - diet food,

- bio owsianka amazonska — baobab, acai, mango, chia- diet food,
- bio flax crackers — z pomidorem | paprykg diet food,

- bio baton owocowy diet food,

- bio olej kokosowy.

5. KOSZTY REALIZACJI OPERACJI

5. KOSZTY REALIZACJI OPERAC.JI

Lp. Kanat przekazu Wartosc netto PLN Wartosc brutto PLN
1 |Telewizia 38000000 467 400,00
2 |Radio 66 000,00 81180,00
3 |Internet 519 500,00 761985,00
4 |Prasa 12000000 147 600,00
5 WMarketing bezposredni 99 550,00 122 569,50
6 |Targi 70016004 858 412,70
7 |Pokazy 22 384,00 27 260,00
2 |Degustacje 282 530,00 326 837,20
9 |Publikacje 2525000 31 057,50
10 |Inne kanaty przekazu 160 561,00 187 108,00
Razem 2 476 035,04 3021 409,90
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REKLAMA TELEWIZY JNA

Etap | Mr zadania Nazwa zadania Jedn. llese Wartosé netto
Spot telewizyjny
m 311 Prrygotowsnie scenanuesza spote telewzyjnege 20s- — E -
rozliczenie dozonego projektu
11 312 Produkcja spotu 30s szt. i -
11 313 Emizsja spotu telewizyjnego GRP 30 -
v 4.1.1 Emizja spotu telewizyjnego GRP 30 -

RAZEM

380 000,00

daniz obeimuz produkicie spofw rekfamowego 30s. Spof zostznie wyprodukowsny preez profesjonaing ekipie filmows w plenerze b sfedio .

Flanue sic emisje spoiv w stagjach fematycznych Wub siaciach regionainych.

REKLAMA RADIOWA

Etap | Mr zadania Nazwa zadania Jedn. llesc Wartosc netto
Spot radiowy
1 1.7 1 Przygotowanie scenarnivsza spotu radiowsgo 30s- =zt E -
rozliczenie ofonego projektu
11 322 Produkcja spotu radiowsgo szt. i -
1 3.2 Emisja spotu radicwage szt. 40 -
v 421 Emisja spotu radicwago szt. 40 -

RAZEM

66 000,00

Zadaniz obejmujz przygotowanie § emisje spoty reklamowego o dugoscl 30s. Spof zostanie nagrany w profesjonalnym studiv przy wdziale
profesjonainych lekiordw.
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REKLAMA INTERNETOWA

Wartos¢ netto

s
=1

Etap | Mr zadania Mazwa zadania | Jedn. | I

Reklama w wyszukiwarce

s rzygotowanie projektu reklam w wyszukivarce- rozliczenis -
“ L0 - - a2t /_':' -
Zozonago projektu
1 212 Emisja reklamy w wyszukiwarce Google oS KliKnigt 3000 -
1 331 Emisja reklamy w wyszukiwarce Google oS KliKnigt 3000 -
¥ 431 Emisja reklamy w wyszukiwarce Google oS KliKnigt 3000 -
v 5.1.1 Emisja reklamy w wyszukivarce Google o KlIkried 3 00 -

Zadaniz obeimyz zaprojekiowanie orsz emisie rekizmy w wyszukivarce- linki AdWords w wyszuliwarce Google

Kampania banerowa

rzygotowanie projektow internetowych banerdw

I 332 reklamownych- rozliczenie dotonego projektu = g B
misja banerow reklamowych (preykdadows formaty o o B
I 332 baneréw: 20 x 1150 px, 750200 px, 200500px ilub inne) | wyswioten 2000 oo
iziz banerdw rekls ch | sdows forma
I 412 misja bansrow reklamownych (prrykdadows formaty o 2000 000 B

banerdw: 20 x 1150 px, 75000 pex, 200800 ilub inne) | wrsweten

Zadaniz obejmuiz przygotowanie oraz emisjie kampani banerowel. Zakfada sie wykorysianie ridnych formatow banerdw reklamowych
(np. 220 x 1150 px, 750x200 px, 200x600px). Banery beds wyswistlaly sie osobom mieszozgopm sie w okreslons] grupie docelowel.

Spot internetowy

n 114 f ma'arrratw:'are. spotu telewizyjnego 30 = na spoty - 2 B
internstows- 1520 30=

1 335 Emisja spotu internetowego 153 o ootshon 1 06060 D060 -

1 336 Emisja spotu internetowsgo 30s ol oshon 1 000 00D -

¥ 433 Emisja spotu internetowsgo 155 ol oshon 1 000 00D -

¥ 4314 Emisja spotu internetowsgo 30s ol oshon 1 000 00D -

Zadaniz obeimujz przeformaiowanie spofu felewizyinego 30 s na spofy infemetowe 13s i 30s. Po prreformaiowaniv spofy beds wyswieilane
w serwisie YouTube. Reklama bedzie pojawiala sie osobom o okreslonych zainteresowaniach [precyzyine fargetowanie do udythownikdw 2
grupy docelowe). Spot 135 bedrie emiowany w formie niepomijaine).

Dedykowana podstrona internetowa

| s Prrygotowanie projekte dedykowans] podstrony ozt
o internetowsj- rozliczenie dozonego projektu ’
I 112 Budows | utrzymanie dedykowans] podstrony intermstows] szt 1 -

Zadaniz obeimyz zaprojekiowsnie | wykonanie Dudyhowsl podsirony infemetowsl. M dedyhiowanel podstronie infermetowsl badz
znajdowad sie informacie dofyczzce promowanych produkiow orsz dofyczgce systemu rolniciwa ekologicznego. Na dedykowang podsirone
internetows bedy przekierowywani wiytkownicy, kidrzy kikng w inne matenzly reklamowe wytworzone w ramach kampani. Podsirona
zhudowana bedzie w fomie odrebne) zakizdhi do istnigfgcef juz strony hitps:fdiet-food. plf




Lokowanie Instagram

33T

rZygotowanie wytycznych dla instagramercw do
kokowania produktow- rozliczenie Zofonego projektu
[wytyczne do prrygotowania przez [nstargamerow
materiziow na bazie Key Visual, opdine wytyczne:
- zdjecia muszs zawierad ustalone promowane produkty
- oznaczenia publikaci,
- werdd zdjed musi znalezs sie plansza z belka wnijna,
- teksty musza promowss produkty objete dotacis i
zachecat wrytkownikow do zapoznania sie z nimi,
- teksty musza promowac systemy jakosci w ktonym
zostahy wytworzons)

3318

Lokowanie produktéw na kanatzch Instagram

=zt

5

IV

4315

Lokowanie produktéw na kanatzch Instagram

=zt

5

Zzdaniz obeimuiz przygotowanie | prreprowadzenie lokowania produkiow na kanafach Instagram. W ramach zadania zostanie nawizzana
wspidpraca 7 piecioms Instagramerami, dlz kidnech zostang opracowane wylyczne do zamieszczanych matenzdow. Emisia powinna przebiec
na tematycznych kontach, {. ifestyde, kobiece, fif, uroda § parenting na giownym feedzie kont Instagramerdw - IG lub na ich instastory —
155, Minimalna fgczna bczba followersdw konf nie mode byd mnisjsza ni 200 fys.

Kampania na platformie Spotify

I 213 Dostosowanie spotu radiowege do emisji na platformie i, . )
cy frowej Spotify
I 214 Emisja spotu na platformie Spotify ikeEc emisji S50 000 -

Zadaniz obeimws emisje spofv 20 na platformie cyfrowe) - Spotfy. W ramach zadania zosianie wyesmiowany spol radiow) dostosowan)y |
zmasterowany pod wanunki emisi na platfomie cyfrowe).

RAZEM

619 500,00

REKLAMA PRASOWA

Etap | Nr zadania Mazwa zadania | Jedn. | llese Wartosc netto
Kampania banerowa w prasie
I 274 F'm..f-;ata.‘ 'ari? pr{:-jakt{:'m'. reklamy bansrows] w prasis- szt 5 -
rozliczenie dodonego projektu
1 222 Emizsja banerownych reklam prasowych szt. 5 -

Zadaniz obeimug opracowsanie graficzne orsz emise rekizm prasowych. Lyconie zosianie preygoiowanych | wyemifowsnych 3 rekizm.
Format: 1,2 strony, 14 stromy.

Artykuty informacyjno-promecyjne

Opracowanie artykulow informacyjno-promocyjneych

I 223 przeznaczonych do emisji w prasie- rozliczenie Zozonego sat. 5 -
projektu
1 224 Emisja artykulow informacyjno-promocyjnycc szt. 5 -

Zadania obejmuz opracowanie feksiowe | graficzne oraz emisje ariyhwiow informacygno-promocygnych. Arfyhudy beds zawieraly zarowno
tekst jak i grafike. Lacznie zostanie przygotowanych | wyemitowanych 5 arfyladow. Format arfydodow- 1.2 strony, 14 strony. Emisja w
czasopismach kobiscych, poradnikowych, ifestydowych lub kwlinamych.

RAZEM

120 000,00
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MARKETING BEZPOSREDNI

Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. | llesé Wartosé netto
Ulotki reklamowe
I 121 Prrygotowanie projektu graficznego wlothki reklamowsj- et P -
- rozliczenie dofonego projektu ’
Proedukcja vlotek reklamownych (preykladows specyfikacs:
I 122 format A, papier kreda bhysk lub mat min. 170g, 4+4 szt. 10000 -
CWY )

Zadaniz obeimwg przygoiowanie | wydruk wotek rekiamowych. Przyblizons spec)yfikaciz; fomat AS, papier kreda biysk b mat min. 170g,
4+4 CAMYE

Reczniki reklamowe

Przygotowanie projektu graficznego recznika reklamowsgo-

I 1.2.3
< rozliczenie dozonego projektu

Produkcja recznikdw reklamowych {praykisdows
| 1.2.4 speryfikasjs: wymisny ok 140 x TOcm, materisd: szt 200 -
mikrofibra szybkoschnacs 210g, nadruk jednostronny)

Zadania cbeimujz przygoiowanie | produkscie recznikow reklamowych- szybkoschngeych, z mikrofibry. Pryblons specyfikacia: wymizry ok:
140 x 7lom, matensl: mkrofibra szybhoschnzea 210, naduk jednosironny

Koce reklamowe

Przygotowanie projektu graficanego koca reklamowsgo-

! rozliczenie dofonego projektu

P
in

Produkcja kooow reklamowych (przykisdowa specy fikacja:

materist polar 2009, znshowanis: nadruk) st 20 i

P
)

Zadania obeimuz prrygotowanie | produkicie kocow plknikowych. PrzybliZona specyfikacia: matenad polar 200g, znakowanie: nadmk.

Termosy reklamowe

Przygotowanie projektu graficznego termosu reklamowsgo-

| 127 g . - -
rozliczenie fdofonego projektu

Produkcia termosow reklamowych (praykdadowa
| 128 specyfikacia: pojemnosc: S00ml, Scianki ze stali =zt. 200 -
nierdzewng), Znakowsnie: nadruk)

Zadania obeimujz przygotowanie | produkcje temosdw rekfamowych. Przyblizona specyfikacia: pojemnoss: S00ml, Scianki ze stali
nierdzewns), Znahowsanie: naduk

tadowarki reklamowe

Prrygotowanie projektu graficznego sdowarki reklamowsj-

: = realiczenie Zoronego projektu =2t )
rodukcis ladowarek reklamosnych (preykiadows
I 1210 specyfikacja: adowarka okragls, do tsdowania et 200 -
indukcyjnege, moc 5W, z dicda, znakowanie nadruk w 1
kolorzs)

Zadaniz obeimuwz przpgoiowanie § produkicie fzdowsrek indukicyinych. Preyblitons specyfikacia. fadowarka ohragla, do ladowania
indukicygnego, moc SW, z diods, znakowanie nadruk w T kolorze




Weorko-plecaki reklamowe

Przygotowaniz projektu graficznego worko-plecaka

: - reklamowego- rozliczenie zozonego projektu £zt
Produkcja worko-plecakdw reklamowych (preykiadows
I 1212 specyfikacja: kolor czamy, materist poliester, znakowanie: szt. 200

nadirukd

Zadaniz obejmujz prygotowanie | produkcie worko-plecakow ze sznurkiem.. Przybltona specyfikacia: kolor czamy, matensd polisster,
znakowanie: nadruk.

Gtosniki reklamowe

Przygotowanie projektu graficznego glosnika reklamowego-

| 1213 szt. 1 -
. rozliczenie dozonego projektu =
Produkcja glosnikdw reklamowych (preykiadows
| 1.2.14 specyfikacja: glodnik basowy (whudowany subwoofer) szt. 100 -

EW, znakowsniz: nadruk)

Fadaniz obejmyz prrygotiowanie | produksie glasnikow reklamowych. Przybiitona specyfikacia: glosnik basowy (whudowany subwoofer)
W, znakowanie: nadmuk

Werki 2eglarskie reklamowe

I 1215 Prrygotowanie projektu graficznego worka zelarskisgo ezt P -
reklamowego- rozliczenie zozonego projektu
Produkcja workdw Zeglarskich reklamowych (preykiadowa

I 1.2.16 specyfikacja: kolor czamy, przegroda glowna zamykana szt. 100 -

na sznursk, znakowsnis- nadruk.)

Zadaniz cbejmuz prrygoiowanie | produksie deglarskich workow reklamowych. PrzyblZons specyfikacja: holor czamy, proegroda glowna
zamphana na sznurek, znakowsnie- nadek.

Mugopisy reklamowe

Przygotowanie projektu graficznego dugopisu reklamowsgo]

g2a7 . -
: - rozliczenie dozonego projektu £zt “

Produkcja dugopisow reklamowych (preykisdows
| 1.2.18 specyfikacja: dugopis metalowy z gumks typu touch pen, = 2 00 -

znakowsnis grawer)

Zadaniz cbejmuz prrygoiowanie § produksie dlugopisow reklamowych. Przyblizona specyfikacia: diugopis mefalowy = gumks fypw fowch pen,

znakowanie grawer
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Lezaki reklamowe

Przygotowsnie projektu graficznego lefska reklamowsgo- ] R

| 1.2.15
< rozliczenia Hofonego projektu
Produkcia lezakow reklamowych (peykiadowa
| 230 specyfikacia: kezsk reklamowy na drewniane] cbudowis, ozt 100 B

elementy lzczons za pomocs nitow, tkaning wysokisj
jakosci, znakowsnie - traeaty nasycony druk UWV)

Zadaniz obejmujz prrygotowsnie § produkcje ledakow reklamowych. Przybltona specyfikacia: ; ledak reklamowy na drewnizne] obudowie,
elementy fzczone za pomocy nitow, thanina wysokief jakosci, znakowanie - invaly nasycony druk UV. Wykorzysiywane czesciowo podozas
degusiacl izko element wypossienia sioiska orsz rozdawane kuczowym kiientom § kontraheniom jako gadiet rehlzmow)y.

Torby platowe reklamowe

I PR Przygotowsnie projekte graficznego torby pladowsj ozt . B
i reklamows)- rozliczenie Zoronego projektu .
Produkcja toreb plazownyych reklamownych {przyblizona
I 1222 specyfikacja: wymiary: 50 x 15 x 45om, znakowanis: szt. 200 -
nadinuk)

Zadaniz obeimwz przygoiowanie § produkicie toreb plazowych. Przyblzons specyfikagia: wymiary: 50 x 15 x 45cm, znakowsanie: naduk

Gry reklamowe

I 12 Przygotowanie projektu graficznege gry reklamowel-
rozliczenie Zlozonege projektu

Produkcja gry reklamowsj (preykiadows specyfikacia:
| R Kedko-Krzyzyk w wersji podroznej, wymiary: 7 x T x 2,5om, ozt 00 B
’ materisd: drewno w naturalnym kolorze, znakowsnis: nadruk ’

w jednym kolorze)
Zzdaniz obejmujz prrygotowanie § produkcje gier reklamowych Kalkio-Krzydyh w wersil podridne). PrzyblZona specyfikacia; wymian: 7 x 7 x
2 Som, matenzd: drewno w naturaingm kolorze, znskowanie: nadruek w jednym kolorze

Notesy reklamowe

Przygotowsnie projekte graficznego notesu reklsmowsgo-

55 = -
: e rozliczenie dofonego projektu szt

Produkcja notesdw reklamowych (prrykiadowa
| 1.2.25 specyfikacja: format AL lub AS z oldadka, minimwm &0 = 100 -

kartek, znakowanie nadruk 1 kolor)

Zadaniz obejmujz prrygotowanie § produkicie notesow reklamowych. Przyblizona specyfikacia; format A5 lub AE z okfadks, minimum 60
kartek, znakowanie nadruk 1 kolor
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UDZIAL W TARGACH

Etap | Nr zadania Nazwa zadania | Jedn llese Wartosc netto
Targi Anuga Kolonia 2023

I S E 4 Przygotowsnie projektu zabudowny tangows)- Anwga Kolonis szt -
- 2023 recliczeniz dokonago projektu )

| 152 Wynajem powierzchni m2 20 -

| 153 Produkcja stoiska targowsgo szt -

| 1.54 Wiynajecie firmy praswozowsj wraz z logistyka szt -

| 155 Transport osob (3 esoby) km 2 000 -

| 156 Mocleg {3 osoby) osobodoba 18 -

I 15T Produkcty wissne - koszt wytworzenis bez marky: bio ka = B
o granols z owocami Dist Food = b

I 15 Produkcty wissne - koszt wyrtworzenis bez marzy: bio krem ka = B
- orzechowo — kakaowy Diet Food = -

| 155 Produkcty wissne - koszt wytworzenis bez marzy: bio z=lki kn = B
- owocowe Diet Food = N

rodukty wizsne - koszt wytworzenia bez marky: bio
| 1610 owisianks amazonska - baobsb, scai, mango, chia Dist kg G -
Food

I : g Produkty wissne - koszt wytworzenis bez marky: bio flax ka 2 .
o crackers — z pomidorem | papryks Dist Food = b

I P Produkchy wissne - koszt wytworzenis bez marky: bio baton ka 2 -
e owocowy Diet Food = -

‘e Produkchy wissne - koszt wytworzeniz bez marky: Bio Olgj
| 513 ; kg 3 -
kokosowy Honoju

Zadaniz obeimuiz wdziad w targach Anuga, kidre odbeds sie w Koloni w Niemczech w 20232 roku. Stoisko min. 20m2 w zabudowie
indywiduaine). Planwe sie zaprojekiowsd stoisko w iaki sposob, aby modline byda jego modyfikacia na kolejne fargi. Stoisko bedzie zatem
mobilne | mozliwe do wykiorzysiania na innpch fargach po adpowiedniel modyfikaci | prreprojekfowsniv pod wymogl innego organzsiors
targow. llosc osob delegowanych na fargi ze strony Benefigienta- 3. Zostanie zapewniony nocleg dia frzech osob. Ma targach beds
dystrybucwane mafenaly promocyine wytworzone w ramach markefingu bezposredniego- wszystkie lub wybrane- w zalednosei od mozliwosci.
W ramach wynajmu powierzchni zostang rownied pokryte opfaly adminisiracyjne, usiugi techniczno-porzgdkowe, przyfacza, usiugi
marketingowe fargow, parking, wejSciowki, Sfoisko zosfanie wyprodukowsne, przeiransporiowane, nasiepnie zbudowsne a po fargach
zdemoniowane | prrewiszione do Benefigients. W zakres zadaniz Wynaiecie fimy prrewosowel wraz 7 logisiyhs wohodzi wynaiecie fimmy
transporiowe] wraz = pracownikami, kitrs bedzie odpowiedziaing ze przendz zabudowy targowef oraz obsluge fechniczng zaimuyzes sie
budowg stoiska. Wynagrodrenie firmy transporfowef bedzie miafo charakier nyczafiowy [nie bedzie uzaleZznione od przejechanel Josci km).
Podczas fargow zostang wykorzysiane promowane produkiy- do refundaci zosfang preedsiawione kosziy wytworzenia produkiow bez

mary,
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Targi Biofach Morymberga 2024

1 341 Maodyfikacja projektu zabedowy targows] na tangl Biofach =t R .
o Norymberga 2024- rogliczenie Zozonego projekiu ’
1 342 Winajem powisrzchni m2 20 -
1 343 Produkcis stoiska targowsgo szt. i -
1 1.4.4 Wynajecie firmy przewozows] wraz z logistyks szt 1 -
i 145 Transport osdb {5 osob) km 3 400 -
1 346 Nocleg (5 osob) osobodoba 25 -
Produkty wiasne - koszt wytworzenia bez marky: bio -
1 147 - kg 3] -
granols z owocami Diet Food
m 145 Produkty wizsne - koszt wytworzenis bezr marry: bio krem ka = }
o orzechows — kakaowy Diet Food = -
- Produkty wiasne - koszt wytworzenia bez marzy: bio zelki -
1 145 . kg ] -
owocowe Diet Food
rodukty wizsne - koszt wytworzenia bez marzy: bio
1 3410 owisianka amazonska - baobab, acai, mango, chia Dist kg & -
Food
n 1411 Produkty wiasne - koszt wytworzenia bez marzy: bio fla ka = }
o crackers — z pomidorem | papryks Diet Food = b
. Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marry: bio baton -
1 1.4.12 ) kg ] -
owosoeny Diet Food
. Produkty wizsne - koszt wytworzenis bezr marzy: Bio Olgj
1 3413 ) kg 3 -
kokosowny Honoju

Zadaniz obejmujz wdzizd w targach BIOFACH kidre odbedy sie w Norymberdze w 2024 roku. Sioisko min. 20m2 w zabudowie indywidualne.
W ramach zadaniz Modyfikacjz projekiu zabudowy fargowe) planuje sie modyfikacie projekiv zabudowy wykorzysiane] podezas fargow
Anuga. Zabudows bedzie mobilnz § medliva do kilkukroinego wykorzpsizna. W ramach zadaniz Produkcfz stoisha fangowego zakizds sie
prace zwigzane 7 ewenfualng prrebudows, odswisteniem zniszeronych elemeniow, wymiana grafik oraz inne konieczne prace. Nosc osob
delegowanych na fargi ze sirony zamawizigoego- 5. Zostanie zapewniony nocleg dla pieciv osdb. Ne fargach beds dysinduowane matenaly
promocyine wytworzone w ramach marketingy bezposredniego- wszysikie Jub wybrane- w zalefnoscl od modliwosci. W ramach wynajimu
powierzchni zosfang rownie? pokryie opfafy adminisfracyine, uslugi techniczno-porzadkowe, preyiacza, uslugi markefingowe targdw, parking,
weiscidwki, W ramach zadaniz Transport osob planue sie dojazd na tangi dwoma samochodami osobowymi. W zakres zadania Wynajecie
firmy przewozowe] Wiz 2 logisiyks wohodzl wynajecie firmy fransporiows] wraz = pracownikami, kidra bedzie odpowiedzialng ze przewds
zabudow) fargowe) oraz obsiuge fechniczng zaimwscs sie budows stoiska. Wynagrodzenie firmy transportows) bedzie misfo charakier
nyczafiowy (nie bedzie uzalefnione od prrejechane) Josci km). Podoras targdw zostang wykorzystane promowane produkiy- do refundaci
zostang przedstawione kosziy wytworzenia produkiow bez marky,
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Targi PLMA Amsterdam 2024

n 151 Modyfikacja projektu zabudowy targowsj na tangi PLMA =zt E -
- Amsterdam 2024- rogliczenie ozonago projektu )
i 152 Wynajem powierzchni i 18 -
1 3.5.3 Produkcjs stoiska targowsgo szt L -
n 3.5.4 Wynajecie firmy prewozowsj wiaz z bogistyka szt i -
1 1565 Przskot {2 osoby) =zt [i] -
11 158 N{j:l:_h; ['_J, Q;.Qh'y: osobodobs ] -
Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marzy: bio -
1 35T R kg g8 -
granols z oworcami Diet Food
m 153 Produkty wissne - koszt wytworzenis bez marky: bio krem kg = B
- orzechows — kakaowy Dist Food = -
o Produkty wissne - koszt wytworzenis bez marzy: bio zelki -
1 355 . kg i} -
owocows Dist Food
rodukty wizsne - koszt wytworzenis bez marzy: bio
1 1510 owisianka amazoncka - baobab, acai, mango, chia Dist kg & -
Foond
m 3511 Produkty wissne - koszt wytworzenis bez marky: bio flax ka . B
o crackers — z pomidorem | papryks Dist Food = -
o Produkty wissne - koszt wytworzenis bez marky: bio baton -
1 3512 - kg Li] -
owocowy Diet Food
. Produkty wissne - koszt wytworzenis bezr marzy: Bio Olgj
1 31513 _ ; kg 3 -
kokosoany Honoju

Zadaniz obejmuz wdzizd w targach PLMA kidre odbedy sie w Amsterdamie w 2024 roku. Stoisko min. 78m2 w zabudowse indywiduaine). 1Y
ramach zadania Modyfikacja projekiu zabudowy fargowey planuje sie modyfikacie projekiv zabudowy wykorzysiane] podezas fargdw Anwga.
Zabuwdows bedoie mobing § modliwa do kilkukrotnego wykorzysiana. W ramach zadaniz Produkciz stoiska fargowego zakfzds sie prace
zwigzane z eweniualng preebudows, odswieieniem zniszcczonych elemeniow, wymiana grafik oraz inne konieczne prace. NS¢ osob
delegowanych na fargi ze sirony zamawizjgcego- 2. Zosianie zapewniony nocleg dia frzech osdb. Na fargach beds distnbuowane matenaly
promocyjne wytworzone w ramach markefingy bezposredniego- wszysilie lub wybrane- w zaleinose od mozliwosci . W ramach wymaimu
powierzchni zosfang rownies pokryie oplaly adminisiracyine, usiugl fechniczno-porzadkowe, preyizcza, wslugl markefingowe fargdw, parking,
weisciowki. W zakres zadaniz Wynajecie fimmy przewozows) wraz 7 logisiyks wohodzl wynajecie fimmy iransporfows) wiaz 2 pracownikami,
kidra bedzie odpowiedziaing ze preewds zabudowy targows) oraz obsiuge fechniczng zaimujzeg sie budows sioiska. Wynagrodzenie fimmy
transporiowsf bedzie mizdo charakier neczafiowy (nie bedzie uzaleinione od preejechans] Josci km). Podczas fargdw zostang wykorzysiane
promowane produkify- do refundsci zostang przedstawione kosziy wytworzenia produkfow bez marzy,
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Targi SIAL Paryz 2024

I 4.4.1 Meodyfikacja projekte zabudowy tangows) na targi Sisl =t r -
o Faryz 2024- rozliczenie dofonego projektu ’
I 4432 Whynajem powierzchni m2 20 -
I 443 Produkcja stoiska targowsgo szt i -
I 4.4.4 Wynajecie firmy preewozows] wraz z logistyka szt 1 -
I 445 Przelot (3 osoby) szt [i] -
I 445 Nocleg (3 osoby) osobodoba 18 -
. Produbty wizsne - koszt wytworzenis bez marky: bio -
I 447 - kg Li] -
granola z owocami Dist Food
I 445 Produkty wizsne - koszt wytworzenis ber marky: bio krem ka = B
o orzechows — kaksowy Diet Food = -
. - Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marky: bio zelki -
I 445 . kg i} -
owocowe Diet Food
rodukcty wizsne - koszt wytworzenis bez marzy: bio
I 4410 owisianka amazonska — baobab, acai, mange, chia Dist kg & -
Food
. s Produkty wizsne - koszt wytaorzenis bez marky: bio flax -
I 4.4, § B kg [} -
crackers — z pomidorem | papryka Diet Food
. - Produkty wizsne - koszt wytaorzenis ber marky: bio baton -
I 44192 . kg [} -
owocowy Diet Food
. . Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marky: Bio Olgj
I 4,413 ; kg 3 -
kokosoay Honoju

Zadaniz obejimuy wdeizf w fargach SIAL kidre odbeds sie w Panzu w 2024 roku. Stoisko min. 20m2 w zabudowie indywidualng). W ramach
zadaniz Modyfikacia projekiv zabudowy targowel planuje sie modyfikacie projekiu zabudowy wyhorzysianel podozas fangdw Anuga.
Zabudowa bedzie mobina i moziiwa do kilkwhkrotnego wykorzysiana, W ramach zadania Produkcia stoiska fargowego zakizds sie prace
zwigzane 7 eweniuaing proebudows, odSwisdeniem zniszczonych elemeniow, wymiana grafik oraz inne konieczne prace. losé osdb
delegowanych na fangl e strony zamewigjgcego- 3. Zostanie zapewniony nocleg dia frzech osob. Na fargach beds dystrybuowane matenafy
promocyjne wytworzone w ramach marketingy bezposredniego- wszysthie lub wybrane- w zaleZnosci od moiliwosci.. W ramach wynajimu
powierzchni zostang rownies pokryie oplaty adminisiracygne, uslugi iechniczno-porzadkowe, przpdacza, wsiugi marketingowe fargow, parking,
wejsciowki. W zakres zadaniz Wymajecie fimmy prrewozowe] wraz = Jogisiyka wohodzi wynajecie firmy iransporiowe] wraz 7 pracownikami,
kidra bedzie odpowiedzialng ze preewds zabudowy targowef oraz obsluge techniczng zaimuizes sie budows stoiska. Wynagrodzenie firmy
transporiowe] bedzie mizfo charakier neczafiowy (nie bedzie uzaleinione od pregjechans) Tosci km). Podezas fargow zostang wykorzysiane
promowane produkify- do refundaci zostang przedstawione kosziy wytworzenia produkiow bez marzy,
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Targi Biofach Norymberga 2025

v £ g Modvyfikacja projektu zabudowy targowsj na targi Biofach szt E .
- Nornymberga 2025 rozliczenie dotonego projektu ’
v 522 Wiynajem powierzchni mZ 20 -
v 523 Produkcja stoiska targowsgo szt i -
W 524 Wiynajecie firmy preewozows] wraz z logisty'ks szt. i -
V E25 Transport oscb (5 osob) km 3 400 -
W 528 Nocleg (5 osob) osobodoba 25 -
. - Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marzy: bio -
W 52T - kg 1] -
granola z owocami Diet Food
v 52z Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marzy: bio krem ko 2 .
e orzechowo — kakaowy Diet Food = -
i Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marzy: bio zelki -
W 5258 . kg 3] -
owocows Diet Food
Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marzy: bio
W 5.2.10 owisianka amazonska — baobab, acai, mango, chia Dist kg 3] -
Food
. - Produkty wizsne - koszt wytaorzenis bezr marky: bio flax -
W 52 . § kg 3] -
crackers — z pomidorem | papryks Diet Food
. Produkty wizsne - koszt wytaorzenis bez marky: bio baton -
W 5212 . kg 3] -
owocowy Dist Food
. - Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marzy: Bio Olgj
W 5213 ; kg 3 -
kokosowny Honoju

Zadaniz obejmujz wdzial w fargach BIOFACH kidre odbedy sie w Norymberdze w 2025 rokw. Sioiske min. 20m2 w zabudowie indywiduzlne).
W ramach zadania Modyfikacia projekiv zabudow) targowe] planuje sie modyfikacie projekiu zabudowy wykorzysiane] podezas largow
Anugs. Zzbudows bedzie mobinz i mozliwa do kilkukroinego wyhorzysiana, W emach zadaniz Produkics sioiska targowego zakiads sie
prace zwigzane z eweniuaing pzebudows, odswieieniem zniszczonych elemeniow, wymiana grafik oraz inne konieczne prace. losc os0b
delegowanych na fargi ze strony zamawigjzocego- 5. Zostanie zapewniony nocleg dia pieciv os0b. MNa fargach beds dystybuowane matenady
promocyine wytworzone w ramach markefingy bezposredniego- wszysthie lub wybrane- w zaleinoscl od mozliwoscl. W ramach wynajimu
powierzchni zostang rownies pokryte opfaty administracyine, usiugr techniczno-porzadkows, prryfgcza, usiugl marketingowe fargow, parking,
wejsciowki. W ramach zadania Transport osob planuje sie dojard na fargl dwoms samochodami osobowymi. W zakres zadania Winajecie
firmy preewozowel wraz 2 logistyka wohodzi wynajecie fimmy fransporiows] wraz 2 pracownikami, kidra bedzie odpowiedzialng ze prrewds
zabudowy fargowe) orsz obsliuge fechniczng zaimwaes sie budows stoiska. Wynagrodzenie fimy transportows] bedzie misfo charskier
ryczafiowy (nie bedzie uzaleinione od przejechane) Tosci km). Podozas targdw zostang wykorzystane promowane produkfy- do refundacji
zostang przedsiawione kosziy wyiworzenia produkidw bez margy,

RAZEM 700 160,04
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POKAZY

Etap | Nrzadania Nazwa zadania | Jedn. | llese Wartos¢ netto
Pokaz

1 361 Wynagrodzenie dla prowadracego- kucharz h ] -

1 382 Wiynagrodzenie dls hostess h 10 -

Zakup produktdw spoiywczych na pokaz (np. pieczywo,
1 383 owone, warzywa, orechy, bakalie,zicda, przyprawy ub kpl. 1 -
inne- w zaleznosci od ustalen z kucharzem)

Zakup skcesoriow na pokaz (np.. tacki, widelczyki,
1 364 kubeczki, miseczki ilub inne - w zaleinodc of ustalend z kpl. 1 -
kucharzem)

Wiynajem sprzetu gastronomicznago (np. gamki, pateinis,
kuchanks gazowalindukcyjna, miksar, blznder,

1 365 . kpl. 1 -
specjslistyczne noze, deski, miski Vlub inne- w zsleznosci P
od ustalen z kuchazam)
n 166 Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marzy: bio - 3 -
o granola z oworami Diet Food =
n 1ET Produkty wizsne - koszt wytworzenia ber mary: bio krem kg 3 -
- orzechowo — kakaowy Dist Food =
n 168 Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marzy: bio zelki kg 3 -
= owocowe Diet Food =
rodukty wizsne - koszt wytworzenis bez marzy: bio
m 163 owisianka amazonska — baobab, acai, mange, chia Dist kg 3 -
Food
n 16,10 Produkty wizsne - koszt wytworzenis ber marzy: bio fla kg 3 -
- crackers — z pomidorem | papryka Diet Food =
n 1611 Produkty wizsne - koszt wytaorzenia bez marzy: bio baton - 3 -
- owocoay Diet Food =
n 1612 Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marzy: Bio Olgj kg P -
- kokosowy Honoju =
RAZEM 22 384,00

Zadanie obeimuje organizacie pokazw kulinamego, kidry odbedzie sie podozas konferencil organizowane) w ramach Innych kansfw
preekazy. Na potrzeby pokazu zosfanie wynajety profesjonalny kucharz, kidny bedzie przygotowywad dania 2 wykorzystaniem produkiow
objefjch finansowsniem. Ne potrzeby pokazy zosfang zatrednione hostess)y (dwde, kazda po Sh pracy). Zadaniem hostess bedzie
dysinybucia matensdow informacygno-promocyinych, produkidw objefych dofinansowaniem, informowanie o projekeie, produkiach i
ceryfikacie, witanie | kisrowanie gosci oraz 2a cresfowanie poirawami, kidre przygoiuje kucharz Ne pofrzeby pokazw planue sie zakup
produktow spoiywez)ch niezbednych do przygotowania pofraw oraz akcesondow takich jak np. tacki, widelezyhi, kubeczki, miseczki i inne
wy pofrzeb kucharza, Na pofrzeby pokazu zostanie wynajely sprzel gastronomiczny -rodzaf | Jos¢ sprzefu bedzie zalefafa od przekazanych
przez kucharza dyspozjci.
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DEGUSTACJE

Etap | Mrzadania Mazwa zadania Jedn. llosc Wartosé netto
Degustacje podczas eventu 45. Nationale-Nederlanden Maratonie Warszawskim wrzesien 2023
| P Przygotowanie projektu graficznego stroju dla hostess na ozt . B
o degustacje- rozliczenis dofonago projekiu .
Ty gotowanie projektu graficznege stroju stoiska na
I 162 degustacje prowsdzone podozas eventdw- rogliczenis szt L -
Horoneao orgiskiy
mygotowanie projektu graficznege rollupu do
| 163 wykorzystania podezas degustaci- rozliczenie dokonego szt. Z -
prodcloty
| 1.6.4 Produkcis stoiska degustacyijnego szt i -
| 1.6.5 Produkcja roll-upa szt Z -
| 1.6.6 Produkcja stroju dls hostess szt 2 -
| 167 Wynagrodzenie dls hostess h 14 -
| 168 Opdata z3 wynajem migjsca szt i -
skup produktow dodathowych {np. . kubsczki, widelcoyk,
I 1639 wykalaczki, zicds illub inne- w zaleinodei od kpl. L -
rapotzebowaniz)
| 1.6.10 Obsfuga techniczna szt i -
| 1.6.1 Whynagrodzenie dls koordynatora h B -
moam Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marzy: bio -
| Bz i kg 25 -
granols z owocami Dist Food
| 15143 Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marzy: bio krem ka - B
) orzechowo — kakaowy Dist Food = =
P Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marzy: bio 2elki -
| B4 . kg 25 -
oworowe Diet Food
rodukty wissne - koszt wytworzenia bez marzy: bio
| 1.6.15 owisianks amazonska — baobsb, acai, mango, chia Dist kg 25 -
Fiood
| P Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marky: bio flax ka - B
o crackers — z pomidorem | papryks Dist Food = =
| 1617 Produkty wizsne - koszt wytworzenis ber marky: bio baton ka 25
. 3 5 -

owocowy Diet Food
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Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marzy: Bio Olgj

| 1.6.18 kol Honoju kg 10

W ramach zadania planuje sie zorganizowac degusiacie podozas imprezy 43. Mationale-Nederdanden Maratonie Warszawskim 2023, W ramach
zadania produkcja stoiska degusiacyinego preewiduje sie produkicie stoiska eveniowego z palet, drewna, skigjld lub innych mafenaiow, w
kolorze naturalngm wykonczonych czamym elementzmi. Stoisho bedzie wyposafone np. w pufy, stolilk, zadsszenie w postscl plachiy lub
parasoll Jub innych ele fow o yeh do kow plenerowych. Zabudowa rostanie wykorysiana na wsz)sthich degusiaciach
podezas eveniow. Ne pofrzeby preeprowadzenia degusiacy planue sie fakde produkcie sirojow dla hostess [i-shirt, zapaska). Degusiagie z
uwagi na charakier plenerowy imprezy oraz specyfike produkiow [produkiy suche, pakowane) przygmg forme zardwno samplingy w formie
wysiawowej. jak | standardowych degusiaci Ne sioisku degusiacyinym znajdowad sie bedy rownies lezaki reklamowe wyprodukowsne w
ramach zadania marketing bezposredni arsz rollupy 2 informacjg o projekcie | produkiach. Podezas degusiacii medawane beds matenzy
wytworzone w ramach zadania marketing bezposredni fwszysikie lub wybrane- w zalefnosel od mozliwosci). Ne potrzeby degusiaci zostang
zatrudnione hosfessy [2), kaids pracowsd bedzie po Th. Cia hostess zostanie wyprodukowany specialny sirdy Do zadan hosfess bedzie
naledado prreprowadzenie samplingy produkiow obiefych dofinansowaniem wirdd wezesinkow imprezy jak rownies prowadzenie degusiaci z
potrawsdan powstalych na bazie produkiow objefych dofinasowaniem, jesl izkie beds przygofowane. Dedatkowo do zadan hosiess naleied
bedzie akiywne informowanie wczesinikow imprezy o kampanii, w fym o produkiach objefych dofinansowaniem orsz ceriyfikacie Rolniciwa
Ekologicznego, dystrybuciz matenziow promocyinych orsz gadietdw wytworzonyoh w ramach kampani. Planwe sie fakie zakup produkiow
dodatkowych jak kubeczki, widelozyd, wykalzcrki zifs do scenografii i inne, kidre konieczne beds do prreprowadzenia degusiaci. W
ramach zadania Obslugs fechniczna uwzgledniono koszt wynagmd‘aemacﬂaabsﬁ@ techniczne) odpowiedzizlnel za moniad | demoniad
stoiska degustacyinego. Obslugs fechniczna odpowiedziaing bedzie rownie? za dostarczenie wszystkich wyprodukowanych w ramach
zadaniz Degustacie matenzafow koniecznych do przygotowania sioiska degusiacynego, rozfadowanie, montaZ, demonta? a nastepnie
przetransportowanie cafoscl matenzfiow do benefigienta. Obsiuga techniczna bedzie adpowiadad fakie 23 przyfacsa f wszelkie techniczne
aspekiy konieczne do prawidiowego funkcojonowania stoiska podezas imprezy. e potrzeby prreprowadzenia degustach planuje sie zatrudnic
koordynatora, kidrego zadaniem bedzie koordynowanie prac porzadkowych § technicznych. Koordynator adpowiedzialny bedzie za
dopilnowanie montaiw § demontaiy stoiska degustacynego, odpowiadad bedrie za doprowadzenie pradu na sioisko, zagospodarowanie
przesirzeni pod degusiacje (rozfofenie lezakow, matenafbw rekdamowych), biezgcy koniaki z organizatorem imprezy oraz reagowanie na
nmeﬂmpmbhwtec!m:o@mm kiore wynﬂmqpudczasrrpmzy Dodatkowo odpowiadad bedzie za dokumeniacie zdiecionsg na
potrzeby raporfu orsz nad p Scig zreal i: (oznak i3 wniine, adpowiednie produkty efc.). Koordynator
bedzie takie pm:ﬂm.h'fmstessyjmndnad nﬁscnv}mpmb.leglemnh pracy. Podozas degusiscii zostang wyhorzysiane promowane
produkiy- do refundacii zostang preedsiawione kosziy wytworzenia produkiow bez margy,
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Degustacje podczas eventu Maraton Gdansk kwiecien 2024

1 E Whynagrodzenie dls hostess h 14 -

1 372 Opdsts za wynsjem migjsca =zt 1 -

Zzkup produktéw dedatkowych (np.. kubeczki, widelezyki,

1 irz wykalaczki, zicda illub inne- w zaleinodeoi od kpl. 1 -
zapotrzebowanis)
1 374 Oibsfugs techniczna szt 1 -
1 aTE Whynagrodzenie dla koordynatora h ] -
Produkty wiszne - koszt wytworzenis bez marzy: bio - B
i T8 granols z owocami Diet Food kg =
m 277 Produkty wizsne - horsrt_'!.'y.-'rmmema ber marry: bio krem kg 25 B
orzechowos — kakaowy Dist Food
Produkty wiazne - koszt wytworzenia bez marky: bio z2lki -
i T8 owocows Diet Food kg = i
rodukty wizsne - koszt wytworzenis bez marky: bio
1 ars owisianks amaronsks — baobab, scal, mango, chis Dist kg 25 -
Food
m 3.7.40 Produkty w‘.asnei koszt 'Awnomenla_tez marzy bio flax kg 25 B
crackers — z pomidorem | papryks Dist Food
Produkty wiasne - koszt wytworzenia bezr marky: bio baton - B
i a1 owocowy Diet Food kg &
- Produkty wiazne - koszt wytworzenia bez marky: Bio Olgj ’ B
1] N ko wy Honoju kg 10

W ramach zadaniz planuje sie zorganizowad degusiacie podezas imprezy Marafon Gdanska 2024, Na fen cel planuje sie wykorzysiac
zabudowe degusiacying [calz lub jej coess w zaleinosei od dostepnoscl migjsca) wyprodukowang na pofrzeby 45. Nafionale-Nederdanden
Maratonie Warszawshim 2023, Degusiacje z uwagi na charskier plenerowy imprezy oraz specyfike produkidw [produkiy suche, pakowane)
przyimg forme samplingy w formie wystawows) jak | siandardowych degusiaci. Na sioishy degusiacyinym znajdowsd sie bedy rownies Jezaki
reklamowe wyprodukowane w ramach zadania markefing bezposredni oraz rollupy z informaciy o projekcie § produkiach. Podezas degusiach
rozdawane beds matenaly wyiworzone w ramach zadaniz markefing bezposredni (wsz)sthie lub wybrane- w zaleinosel od modlinosc). Na
poirzeby degusiacii zostang zatrudnione hostessy (2), kadda pracowad bedie po Th. Dis hostess zostanie wyprodukowany specjalny strj.
Do zadan hostess bedzie naletalo prreprowsdzenie samplingu produkiow objefych dofinansowaniem wirdd uczestnikow imprezy jah rowniss
prowadsenie degusiaci ¢ pofrawidan powsialch na bazie produkidw objeiych dofinasowaniem, jeil fakie beds proygoiowane. Dodathowo
do zadan hostess nalefed bedrie akijywne informowanie wezestnikaw imprezy o kampani, w iym o produkisch objeiych dofinansowaniem
oraz ceriyfikacie Rolniciwa Ekologicznego, dysindbucia matenaiow promocyinych orsz gadieiow wytworzonych w ramach kampani. Planujs
sie takde zakup produkiow dodatkowych jak kubecski, widelczyhi, wykalscoki, ziols do scenografii | inne, kiore konieczne beds do
przeprowsdzeniz degustaci. W ramach zadsniz Obsiugs fechniczns uwzgledniono koszi wynagrodreniz dis obsiugl fechnicznel
odpowisdzizingj za monias | demonia sioiska degusiacyjnego. Obslugas fechniczna odpowiedsialng bedzie rownie za dostarczenis
wszysikich wyprodukowanych w ramach zadania Degusiacje matenaiow koniecznych do przygoiowania sioiska degusiacyjnego,
rozfadowanie, montaZ, demoniad a nasiepnie przeiransporiowanie caloscl matenalow do benefigjenta. Obsluga fechniczna bedzie
odpowiadac fakie za przydacza | wszellie fechniczne aspekiy konieczne do prawidiowego funkcjonowania stoiska podczas imprezy. Na
potrzeby przeprowadzenia degusiaci planuje sie zatrudnic koordynatora, kidrego zadaniem bedzie koordynowanie prac porzgdkowych |
technicznych. Koordynator odpowiedzialny bedzie za dopilnowanie montaiy | demoniziu sioiska degusiacyinego, odpowiadac bedzie za
doprowadzenie pradu na stoisko, zagospodarowanie przesizeni pod degusiagie (rozfodenie lezakow, matenalow reklamowych), biezacy
koniaki z organizatorem imprezy oraz reagowanie na wszellie problemy fechniczne i organizacyine, kidre wymikng podczas imprezy.
Dodatkowo odpowiadac bedzie za dokumeniagje zdjeciows na poirzeby raporfu oraz czuwanie nad poprawnosciz zrealizowania zadania
{oznakowania unjine, odpowiednie produkly efc.). Koordynator bedzie (akie przeszhkalal hostessy | czuwal nad wiasciwym przebiegiem ich
pracy. Podczas degusiaci zostang wyhorzysiane promowane produkiy- do refundaci zostang preedsiawione kosziy wytworzenia produkiow
bezr marZy,
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Degustacje podezas eventu Opener czerwiec 2024

1 381 Wynagrodzeniz dls hostess h 14 -
1 182 Oplsta za wynajem migjsca szt i -
Zakup produktow dodatkowych (np.. kubsczki, widelozyki,
1 383 wykaslaczki, ziola illub inne- w zaleinodci od kpl. i -
zapotrzebowanis)
1 384 Obstuga techniczna szt. i -
1 385 Winagrodzenie dla koordynatora h ] -
m 156 Produkty wizsne - kqszt wytworzenia bez marky: bio kg 25 }
granola z owocami Diet Food
m 157 Produkty wizsne - kﬂszt_wymamarla bez marky: bio krem kg 25 }
orzechows — kakaowy Diet Food
m 155 Produlkty 'f."_.aara - koszt wytworzenis bez marky: bio kelki kg 25 }
owocowe Diet Food
Produkchy wizsne - koszt wytworzenia bez marky: bio
1 383 wwisianka amazonska — baobab, acai, mango, chis Dist kg 25 -
Food
. Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marky: bio flax -
] 1.8.10 ) } kg 25 -
crackers — z pomidorem | papryks Dist Food
. Produkhy wissne - koszt wytworzenia ber marzy: bio baton -
] 1.8 . kg 25 -
owocowy Dist Food
i . 'F'ro:l.kh_.r wizsne - koszt wytworzenis bezr marzy: Bio Olgj p
I 3812 ) kg [4] -
kokosoany Honoju

W ramach zadania planuje sie zorganizowad degusiagie podozas imprezy Opener 2024, Na ten cel planue sie wykorzysiad zabudowe
dequsizoying [caly lub jej coesc w zaleinosel od dostepnoscl migjsca) wyprodukowang na potrzeby 45. Nationale-MNederfanden Maratonie
Warszawshkim 2023, Degusiacie z uwagi na charakier plenerowy imprezy oraz specyfike produkidw (produkiy suche, pakowane) przyimg
forme samplingu w formie wystawowe) jak | siandardowych degusiaci Ne sioisky degusiacyinym znajdowad sie beds rownies fezaki

reklamowe wyprodukowane w ramach zadania markefing bezposredni oraz rollupy z informacjg o projekcie § produkiach. Podczas degusiach
rozdawane beds matenzly wytworzone w ramach zadania marketing bezporedni {wszysthie lub wybrane- w zaleinosel od modliwoscl). Na
potrzeby degustacii zostang zafrudnione hostessy [2), kaids pracowad bedzie po Th. Cfa hostess zostanie wyprodukowany specjalny strij.
Do zadan hostess bedzie naleiado przeprowadzenie samplingy produktow objefych dofinansowaniem wirdd wezestnikdw imprezy jak rownies
prowadzenie degusiaci z pofrawidan powstafych na bazie produkiow objetych dofinasowaniem, jeslh fakie bedy przygotowane. Dodatkowo
do zadan hostess nalefed bedzie akiywne informowanie uczestnikow imprezy o kampani, w fjm o produkiach objefych dofinansowaniem
oraz certyfikacie Rolniciwa Ekologicznego, dysinducia matenzlow promocyinych orsz gadietiw wytworzonych w ramach kampani. Planuje
sig takde zakup produkiow dodatkowych jak kubeczki widelezyhi, wykafaczki, ziofa do scenografii i inne, kidre konieczne beds do
przeprowadzenia degusiacl. W ramach zadaniz Obslugs fechniczna vwegledniono koszi wynagrodzenia diz obsfugl techniczne)
odpowiedzialne] za monia? i demonia? stoiska degusiacyinego. Obsiuga fechniczna odpowiedzialng bedzie rownie? za dostarczenie
wszysthich wyprodukowanych w ramach zadania Degusiacie matenziow koniecznych do przygoiowania sioiska degusiacyinego,
rozladowanie, monfad, demonia? a nasigpnie przefransporiowanie cafosel matenzldw do beneficjenta. Obsiuga fechniczna bedzie
odpowizdad fakie 23 prrpdacea | wszellie techniczne aspekiy konieczne do prawidlowego funkcojonowaniz sioiska poderas imprezy. Na
potrzeby prreprowadrenia degusiaci planue sie zatrudnic koordynatora, kidrego zadaniem bedsie koordynowanie prac porzgdkowych |
technicznych. Koordynator edpowiedzialny bedzie za dopihowanie monfzdu § demoniaiu sioiska degusizcyinege, odpowizdad bedzie 23
doprowadzenie pradu na stoisko, zagospodarowanie preesizeni pod degusiacie (rozioienie lezakow, matenziow rekiamowych), biezgoy
konizki z organizaforem imprezy oraz reagowanie na wszelkie problemy fechniczne | organizac)gne, kidre wynikng podczas imprezy.
Codatkowo odpowiadac bedzie za dokumeniacie zdieciows na poirzeby aporiu oraz czuwanie nad poprawnosciy zrealizowania zadania
{oznakowania unijne, odpowiednie produkiy eic.). Koordynaior bedzie fakde przeszhalal hostessy i czuwal nad wiasciwym przebiegiem ich
pracy. Podezas degustacyi zostang wykorz)ystane promowane produkfy- do refundacii zostang przedstawione kosziy wytworzenia produktow
|bez marfy,

Degustacje podezas eventu Maraton Wroctaw lipiec 2024

I 4.5.1 Wynagrodzenie dla hostess h 14 -

I 452 Optata za wynajem migjsca szt. i -
Zakup produktow dodatkowych {np.. kubeczki, widslezyki,

I 453 wykalzczki, zioda ilub inne- w zalernosci od kpl. i -
zapotrzebowania)

I 454 Oibsfuga techniczns szt. i -

I 455 Winagrodzenie dla koordynators h B -

Iy 4EE Prf:r:l.lfty wla;r_a - k{::szt wytworzenis bez marzy: bio kg = B
granola z owocami Dist Food

Iy 45T Produkty w‘.aata_- k{:-sztl'f.'y.frf.'amana bez marzy: bio krem kg 25 B
orzechowo — kakaowy Diet Food
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|~.r i 4sz [Frodukty wiz=nz - koszt wytworzeniz bez marky: bio 22lki g i 2 i
- owocowe Dist Food

Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marky: bio

v 459 owisianka amazonska — bacbab, acai, mango, chia Diet kg 25 -
Faood
Produlkty wizsne - koszt wytworzenis bez marky: bio flax

N 4210 crackers — z pomidorem | papryks Dist Food kg = i
Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marzy: bie baton

v 4511 Dist Food kg 25 -
Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marky: Bio Olgj B

v 4512 ko Hongju kg 10

W ramach zadania planuje sie zorganizowsd degusiacie podozas imprezy Marafon Wroclaw 2024, Na fen cel planuje sie wyhorzysiac
zabudowe degusiacying (cafy lub jef czess w zaleinosci od dostepnosci misisca) wyprodukowang na poirzeby 45, Nationale-Nederanden
Maratonie Warszawskim 2023, Degusiagie z uwagi na charakier plenerow) imprezy oraz specyfike produkfow [produkiy suche, pakowane)
pryimg forme samplingu w formie wiestawows) jak | standardowych degusiaci. Ne stoisky degustacyinym znajdowad sie bedy rownie? ledaki
rekilamowe wyprodukowane w ramach zadania marketing bezposredni oraz rollupy 2 informacys o projekcie | produktach. Podezas degusiaci
rozdawane bedg matenaly wytworzone w ramach zadaniz marketing bezposredni (wsz)ysthie lub wybrane- w zaleinoscl od modlivosci). Na
potrzeby degusiaci zostang zalrudnione hostessy (2), kaida pracowac bedzie po Th. iz hosiess zostanie wyprodukowany spegjalny sirj.
Do zadan hosiess bedzie naledado przep fzenie samplingu produkisw objeiych dofinansowaniem wirsd wezesinikow imprezy jak rownies
prowadzenie degustacyi z potraw/dan powsiafich na bazie produkidw objefych dofinasowaniem, jesli takie bedz przygotowane. Dodatkowo
do zadan hosiess nalefec bedzie skiywne informowanie uezestnikdw imprezy o kampanii, w fym o produkiach objefych dofinansowaniem
oraz ceryfikacie Rolniciwa Ekologicznego, dystnybucia matenaiow promocyinych orsz gadieiow wytworzonych w ramach kampanii. Planuie
sie takfe zakup produkiow dodatkow)ch jak kubeczki, widelezyki, wykafaczhi, ziods do scenografii  inne, kidre konieczne bedy do
przeprowadzenis degustacy. W ramach zadania Obsiuga techniczna uwzgledniono koszi wynagrodrenia dis obsfegl techniczne]
odpowiedzialne) za monta? | demonia? stoiska degusiacyinego. Obsiuga techniczna odpowiedziaing bedzie rownie? za dostarczenie
wszysthich wyprodukowanych w ramach zadania Degustacie matenadiw koniecznych do przygotowania stoiska degusiacynego,
rozizdowanie, montaZ, demontad a nastepnie przefransporfowanie cadofol matenaidw do beneficienta. Obsiuga fechniczna bedzie
odpowiadac (akie za przydgeza | wszelkde fechniczne aspekiy konieczne do prawidiowego funkcjonowania sioiska podozas imprezy. Na
poirzeby prreprowadzenia degusiacii planwe sie zatrudnid koordynatora, kidrego zadaniem bedzie koordynowanie prac porzgdkowych i
technicznych. Koordynator odpowiedziainy bedzie za dopinowanie monfadu | demontaiy sioiska degusiacyinego, odpowiadad bedzie za
doprowadzenie pradu na sioisko, zagospodarowanie prresizeni pod degusiacie (roziodenie lezakow, matenzsiow reklamowych), biefacy
koniaki z organizatorem imprezy oraz reagowanie na wszelkie problemy fechniczne | organizacyine, kiore wynikng podozas imprezy.
Dodatkowo odpowiadad bedzie za dokumentacie zdjeciowg na poirzeby raporiy orsz czuwanie nad poprawnosciz zrealzowaniz zadania
{oznakowania uniine, odpowiednie produkiy efc.). Koordynator bedzie fakie preesckalsf hostessy i czuwad nad wizsciwym przebiegiem ich
pracy. Podezas degustacii zostang wykorzystane promowane produkiy- do refundacii zostang przedstawione koszfy wytworzenia produkiow
bez marzy,
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Degustacje podezas eventu Calisia Triatlon sierpien 2024

v 48,1 Wiynagrodzenie dls hostess h 14 -
v 452 Opdsts z3 wynsjem migjsca szt 1 -
Zakup produktow dodathowych (np.. kubeczki, widelezyki,
IV 4583 wykalaczki, zicda illub inne- w zaleinodci od kpl. 1 -
zapotrzebowanis)
v 454 Ob=sfuga techniczna szt i -
v 4.6.5 Whynagrodzenie dla koordynators h B -
Produkty wizsne - koszt wytworzenis bex marzy: bio -
v 488 granola z owocami Dist Food k3 = i
Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marzy: bio krem - B
v 487 arzechows — kaksowy Dist Food kg =
Produkty wizsne - koszt wytworzenis ber marry: bio zelki -
v 482 owooowe Diet Food k3 = B
Produbty wizzne - koszt wytworzenia bez marky: bio
v 489 owisianks amazonska — baobab, scai, mango, chiz Dist kg 25 -
Feod
I 45.40 Produkty 'J.".asne? koszt 'J.'y.-'rmmema_tez marzy: bio flax kg 25 B
crackers — z pomidorem | papryks Dist Food
Produkty wiasne - koszt wytworzenia ber marky: bio baton - B
w 4811 owocowy Diet Food kg b
- Produkty wiazne - koszt wytworzenia bez marky: Bio Olgj ’ B
I 4612 ko wy Honoju kg 10

W ramach zadania planuje sie zorganizowas degusiace podoras imprezy Calisia Thatlon 2024. Ne fen cel planwe sie wykorzysiad zabudowe
degusizcying [ealy lub je coesd w zaleinosel od dostepnoscl migisea) wyprodukowsng na potrzeby 45, Nationale-Nederdanden Maraionie
Warszawskim 2023, Degusiacie z uwagl na charakier plenerowy imprezy orsz specyfike produkiow [produkiy suche, pakowane) przyimg
forme samplingu w formie wysiawowe) jak § standardow)ch degusiacii. N stoishu degusiacyinym znajdowsd sie bedy rownies Jezaki
reklamowe wyprodukowane w ramach zadania markeiing bezposredni araz rollupy z informacjy o projekcie § produkisch. Podozas degusiach
rozdawane bedy matenaly wyiworzone w ramach zadaniz markefing bezposredni (wsz)sthie lub wybrane- w zaleinosci od modlinosci). Na
potrzeby degusiscii zosiang zatrudnione hostessy [(2), kadda pracowad bedzie po Th. Dis hostess zostanie wyprodukowany specjalny sird).
O zadan hostess bedzie naleialo prreprowsdzenie samplingu produkiow objefych dofinansowaniem wirdd uczestnikow imprezy jak rowniss
prowadsenie degusiaci ¢ pofrawidan powsialch na bazie produkidw objeiych dofinasowaniem, jesli fakie beds prygoiowane. Dodatkowo
do zadan hostess nalefed bedrie akiywne informowanie wczestnikaw imprezy o kampani, w iym o produkizch objeiych dofinansowaniem
oraz ceriyfikacie Rolniciwa Ekologicznego, dysinybucia matenafow promocyinych orsz gadietow wytworzonych w ramach kampani. Planujs
sie fakde zakup produkiow dodatkowych jak kubecski, widelczyhi, wykalscrhi, ziols do scenografii i inne, kicre konieczne beds do
przeprowadzeniz degustaci. W remach zadaniz Obsiugs fechniczns uwzgledniono koszi wynagrodzenizs dis obsiugl fechnicznel
odpowisdzialne] za monias | demonia sioiska degusiacyinego. Obsluga fechniczna odpowiedsiaina bedzie riwnie 23 dostarczenis
wszysthich wyprodukowanych w ramach zadania Degusiacje malenadow koniecznych do przygoiowania sioiska degusiacyjnego,
rozfadowanie, moniaZ, demoniad a nasiepnie przefransporiowanie caloscl matenalow do benefigjenta. Obsluga fechniczna bedzie
odpowiadac fakie za przydacza | wszelle fechniczne aspekiy konieczne do prawidiowego funkcjonowania sfoiska podczas imprezy. Na
potrzeby przeprowadrenia degusiaci planuje sie zatrudnic koordynatora, kidrego zadaniem bedzie koordynowanie prac porzgdhkowych |
technicznych. Koordynator odpowiedzialny bedzie za dopilnowanie moniaiy | demoniziu stoiska degusiacyinego, odpowiadac bedzie za
doprowadzenie pradu na sioisko, zagospodarowanie przestzeni pod degusiacie (rozfofenie lezakow, matenalow reklamowych), biefgcy
kontaki z organizaforem imprezy oraz reagowanie na wszellie problemy fechniczne i organizacyine, kidre wymikng podczas imprezy.
Codatkowo odpowiadac bedzie za dokumeniagje zdjeciows na poirzeby raporfu oraz czuwanie nad poprawnosciz zrealizowania zadania
{oznakowania unjine, odpowiednie produkiy efc.). Koordynator bedzie (akie przeszkalal hostessy | czuwal nad wiasciwym przebiegiem ich
pracy. Podczas degusiaci zostang wykozysiane promowane produkiy~ do refundaci zostang preedsiawione kosziy wytworzenia produkiow
bezr mardy,
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Degustacje podezas eventu OFF Festival sierpien 2024

v 4.7.1 Whynagrodzenie dla hostess h 14 -
IV 472 Oplata za wynajem migjsca =zt i -
Zakup produktée dodatkowych (np.. kubeczki, widelczyki,
I 473 wykatsczki, ziods ilub inne- w zaleinodci od kpl. 1 -
zapotrzebowania)
v 4.7.4 Obstuga techniczna =zt 1 -
v 475 Whynagrodzenie dla koordynators h B -
Produkty wissne - koszt wytworzenia bez marzy: bio - B
a 478 granola z owocami Diet Food kg =
Produkty wizsne - koszt wytworzenis bezr mardy: bio krem - B
v 417 orzechows - kakaowy Diet Food kg =
Produkty wizsne - koszt wytworzenis bezr marky: bio zelki -
v 4TE owocowe Diet Food kg = B
Produkty wizsne - koszt wytworzenis ber marzy: bio
v 479 owisianka amazonska — bacbab, acai, mango, chia Diet kg 25 -
Food
' Produkty wissne - koszt wytworzenia bez marky: bio flax - B
v 410 crackers — z pomidorem | papryks Dist Food kg =
Produkty wissne - koszt wytworzenia bez marzy: bio baton - B
a 47 owocowy Dist Food kg =
- Produkty wizsne - koszt wytworzenis bezr marzy: Bio Olgj ’
v 4712 ko ary Hongju kg 10 -

W ramach zadaniz planuje sie zorganizowad degustacje poderas imprezy OFF Festival 2024, Na fen cel planwe sie wykorzystac zabudowe
degusiacying oaly b jej czesd w zaleinosel od dostepnoscl migjsca) wyprodukowang na potrzeby 45, Nationale-Nederdzanden Maraionie
Warszawskim 2023, Degusiacie z uwagi na charskier plenerowy imprezy orsz specyfike produkiow [produkiy suche, pakowane) przyimg
forme samplingy w formie wyestawows) jak | standardowych degusiagi. Na stoisky degustacyinym znajdowad sie bedy rownie? leZaki
rekilamowe wyprodukowane w ramach zadania marketing bezposredni oraz rollupy 7 informacyg o projekoie § produktach. Podozas degustacy
rozdawane bedy matenzly wyiworzone w ramach zadania marketing bezpos.redm [wszystkie lub wybrane- w zaleznosci od mozliwoscl]. Ne
poirzeby degusiacii zostang zatrudnione hostessy (2), kaida pracowad bedzie po 7h. Oia hosiess zostanie wyprodukowany speqlahy E T
[ zadan hostess bedzie naledaln prreprowadrenie samplingy produkiow objefpch dofinansowaniem ward ucresinkaw imprezy fak rownie?
prowadzenie degustaci z potrawidan powstalych na bazie produkidw objetych dofinasowaniem, jesl takie bedy przygotowane. Dodatkowo
do zadan hosiess nalefed bedzie akiywne informowanie uczestnikow imprezy o kampani, w fym o produkizach objefych dofinansowaniem
oraz ceryfikacie Rolnictwa Ekologicznego, diystrybucia matenziiw promocyinych oz gadbetdw wytworzonych w ramach kampani. Planue
sie fakde zakup produkisw dodatkowych jak kubsczki, widelozyhi, wykafaczki, ziods do scenografii | inne, kidre konieczne beds do
przeprowadzenia degusiacl. W amach zadaniz Qbsiugs fechniczna wwegledniono koszt wynagrodzenia diz obslugl fechnicznef
odpowiedzialnel za moniad i demoniad sioiska degusiacyinego. Obslugs fechniczna odpowiedzizing bedzie rownie? za dosiarczenie
wszysthich wyprodukowanych w ramach zadaniz Degusiacie matenzidw koniecznych do przygotowania stoiska degusiacyinego,
rozfzdowanie, montaZ, demontaZ & nastepnie przefransporfowanie caloscl matenaiow do benefigienta. Obsiuga fechniczna bedzie
odpowiadad iakde za pryigesa | wszelkie fechniczne aspekiy konieczne do prawidfowego funkgjonowania stoiska podozas imprezy. Na
poirzeby przeprowadzenia degusiaci planuje sie zairudnic koordynators, kiorego zadaniem bedzie koordynowanie prac porzadkowych |
technicznych. Koordynator adpowiedzizing bedzie za dopinowanie monizfy | demoniaiy sioiska degusiacyinego, odpowiadad bedzie 23
doprowadzenie prady na stoisko, zagospodarowanie przestzens pod degustacie [roziofenie leZakow, matenafow reklamowych), bieZgcy
koniaki z organizatorem imprez)y orsz resgowanie na wszelkie problemy fechniczne i organizacygne, kidre wynikng podoras imprezy.
Codatkowo odpowiadad bedzie za dokumeniacie zdjeciowg na poirzeby raporfy oraz czuwanie nad poprawnosciy zrealzowania zadaniz
{oznakowania unijine, odpowiednie produkiy etc.). Koordynator bedzie fakie przesckalsd hostessy | czuwad nad wiasciwym przebiegiem ich
pracy. Podeoras degustacyi zostang wykorzystane promowane produkiy- do refundacii zostang preedstawione koszfy wytworzenia produktdw
bez margy,
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Degustacje w sklepach

Przygotowsnie projektu graficznego stroju stoiska na

IV 4.8.1 degustacje prowsdzone w skispach- rozliczenie Hozonego szt 1 -
projektu

IV 482 Produkcja stoiska degustacyjnego szt 3 -

v 483 Produkcjs stroju dls hostess szt 20 -

v 484 Opdats za wynajem migjsca szt 20 -

akup produktéw dodatkoanych (np.. kubsczki, widslezyki,

v 485 wykataczki, ziods Vlub inne- w zalegnodo od kpl. i -
zapotrzebowanis)

IV 486 Winagrodzenie dls hostess h 160 -

v 48T Wynagrodzenie dls koordynators szt 20 -

Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez mary: bio

W +EE granols z oworcami Diet Food k3 5 )
. - Produkty wissne - koszt wytworzenis bez marzy: bio krem _ }

W +55 orzechowo — kakaowy Dist Food kg 5

IV 4590 Produkty 'ﬂ."..aara - koszt wytworzenia ber marky: bio kelki kg 20 }
owocowe Diet Food
Produkty wiasne - koszt wytworzenia bez marzy: bio

IV 4811 owisianka amazonska — baokab, acai, mango, chia Dist kg &0 -
Food

IV 4512 Produkty wlaz.raj koszt wytaorzen E.baz marsy: bio flax - 20 }
crackers — z pomidarem | papryks Dist Food

v 4243 Produkty wizsne - koszt wytworzenis bez marry: bio baton kg 2 }

owocowy Diet Food

Zadaniz obeimws przygoiowanie | przeprowadrenie degusiaci w shiepach. Lacznie zostanie przeprowadzonych 20 degusiagi. Ma potrzeby
degusiaci zostanie wyprodukowane stoisko degusiacyine (zodone z fopera, bandy, blzfu gomego oraz podsiawy, szerokoss minimum S0om)
[o prreprowadzenia kazde] degusiaci zostanie wynajela jedna hostessa. Jedna degusiacia bedzie frwad 8h. Ma poirzeby przeprowadzenia
degustaci planue sie takie produkcie siroibw diz hostess (i-shirt, zapaska). Hostessy odpowiedzizine bedy za rozprowadzanie produkiow
objefych dofinansowaniem wraz 2 preekazywaniem trescl merytonycznych i informacyino-promocydnych 2 zakresy kampani [produkt +
certyfikat). W cely sprawnej organizaci | przeprowadzenia degusiacy zatrudnion) zostane koordynator - osoba odpowiedziaing za
koordynacje pracy hostessy, czuwad bedzie nad dostarczeniem matensddw informacygno-promocygnych w migjsce odbywania sie degustacy,
rozsiawieniem sioiska degusiacyinego, dofarciem hosiessy na migisce, zbhrefowaniem hosiessy | odpowiednim przeszholeniem, ponadio
odpowizdad bedzie za kontrole pracy i relacje fotograficzng. Koordynator 2 uwagi na koniecznosd odpowiedniego przgotowania sie do
degusiacy {odbiory stoisk, preeszholenie z zakresu kivczowych informaci o dotagl, ceriyfikacie | produkiach) wykonywac bedzie swoje
obowigzhi rownies pora godzinami odbywania sie degusiacii w zwigchy = powyZszym rozliczany jest neczafiows za wykonang usluge, nie za
godzine pracy.. Podozas degusiscii zostang wyhorysiane produkity objete promogiz. Do refundscii zostang preedsiawions kosziy
wytworzenia produkiow bez marzy.

RAZEM | 282 530,00

PUBLIKACJE

Qs

Etap | Nr zadania Nazwa zadania | Jedn. | lles | Wartos¢ netto

Dwujezyczny katalog produktow

Prrygotowanie projektu dwujerycanego katslogu =
| 131 produktami objetymi promocja- rozliczenie doronsgo szt i -
projektu

Produkcja dwujerycznego katalogu z produktami objstego
| 132 promecis (preykdsdows specyfikacja: format Ad, ok, 16 szt. 5000 -
stron, surowisc: okiadka 350g, Srodek minimum 170g )

Zadaniz obeimuz przpgoiowanie oraz produkicie katzlogy z produkizmi objetymi promociz orsz informacjami o sysiemie rolniciwa
ehologicznego. Koszi projekiy vweglednia koszt tumaczenia. Kafalog bedrie dwwjezyczny (polsko-angielshi). Katalog w formacie A4, ok. 16
stron, surowiec: ohfzdka 350g, Srodek minimum 170g

Dwujezyczna broszura reklamowa

I 133 Prrygotowanie projektu dwujeryczne] broszuny reklamows
- rozliczenie Hozonego projekiu

Produkcja dwujenycznej broszuny reklamows] {prykiadowa
I 134 specyfikacja: format A4 skizdana do A5, surowiec: kreda szt. 10 000 -
mat jub bhysk minimum180g, $4CMYE)

Zadaniz obeimws przygoiowanie | produkcie broszur informac)gno-promocygnych wjezyhy polskim i angielshim Koszi projekiv vweglednia
hoszt tumaczenia. Przybliions specyfikacia; format A4 shisdana do AS, surowiec: kreds mat lub blysk minimumT80g, 4+4CMYH. Broszury
bedy wykorysiywane na targach, podezas pokazow orsz degusiaci. Broszury bedy miady charskier informacyino-promocyiny,
przedstawione zosiang wonich produkf)y objete promocs.

RAZEM 25 250,00
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INNE KANALY PREZEKAZU

Etap | Nr zadania MNazwa zadania | Jedn. | llose Wartosé netto
Key Visual
. Opracowanie hasis reklamowsgo kampanii- rozliczenis _
| 4, . . szt -
Hozonago projektu
| 142 Projekt Hey Visual kampanii- rozliczenie dobonego projektu szt -

Zadanie obaimuie przygo
pozostade projekfy matenaiow reklamowych.

fowanie Key Visual diz cafel kampani rekizmowel. MNe podsis

wie przygoiowanego Key Viswsl b

203 OpIECOWWENE

Reklama ocutdoor- bill

board

Przygotowanie projektu graficznego billbosrd- rozliczenie

I 23 Zofonego projekty ==t )

1l 23z Wiydruk billbosrddw szt 30 -
Emisja billboardéw (format min. 12m2, emisja ok. 2

1l 2.3.3 tygodnie, duze mizsto w Polsce, np. Warszaws, szt 30 -

Tréjmizsto, Wrocksw lub réwnowazne)

Zzdaniz obeimuiy prejgoiowanie §emisie rekizmy billbosrd. Planowany cz3s emisi- ok. 2 fygodnie. Emisjz odbedzie sie w duZym
misscieduzych miastach w Polsce.

Konferencja

3.9.1

Prrygotowanie projektow upominkdw dla uczestnikow
konferencji- rozliczenie doronego projektu

Wiynajem migjsca do przeprowsdzenis konferenc)i

Produkcja upominkdw/materiaiéw reklamowych dla
uczestnikdw konferencji (przykisdowo: zestaw: kubsk
termiczny z bambusownymi elementami, notes AS z
drznizns okizdks, butslks szklsns na wods, torbs
papierows lub zestaw: czarny porcelanowy kubsk premism,
notes AS z bambusowa okiadka, zestaw pismisnniczy
drwniany premiem, torbs papisrows lub zestaw szklanks z
pokrywks i stomka, Swisca dekoracyjna z wisczkiem, torba
papierowa lub inne w zalernosci od dostepnosci materisicow
i wzajemnych ustalen)

kpl. 40

Petny catering

kol 40

(=
o
o

Nocleg dla uczestnikow konferencii

szt 40

w
i
m

Wiynagrodzenie dls koordynatora

Wynagrodzenie dla prowadzacego/prowsdzacych

Wiynagrodzenie dls fotografa (zdjecia do wyhkorzystanis na

dedykowans] podstronie intemnetows])
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1 349 Produkty wiasne - koszt wytworzenia bez marzy: bio kg ] ]
- granola z owocami Dist Food
m 19.10 Produkty wissne - koszt wytworzenis ber marzy: bio krem kg 3 .
o orzechows — kakaowy Diet Food
n 2811 Produkty wizsne - koszt wytworzenia bez marky: bio zelki g B ]
- owooowe Diet Food
Produkty wiasne - koszt wytworzenia ber marzy: bio
m 3812 |owisiznks amazonska - bacbab, acsi, mange, chis Diet kg 3 -
Food
m 1913 Produkty wissne - koszt wytworzenis bez marky: bio flax kg 3 i
- crackers — z pomidoram | papryks Diet Food
Produkty wiasne - koszt wytworzenia bez marzy: bio baton
i e owocowy Dict Food kg 3 -
i 345 |"rodukly wiasne - koszt wytworzenia bez marzy: Bio Oej o i )
kokosowy Honoju

Zadaniz obeimuiz przygotowanie konferencii informacyino-promocygne). Tematem konferencii bedzie promowanie produkiow objetych promociz
oraz cerfyfikaty jakoscl, Uczesinikami konferenci bedy przedstawiciele fimn, kontrahenci, z kianymi Wninskodawea wspiipracuje od af.
Fodczas konferencyi zostanie przekarana wezestnikom kiuczowa wisdza na femal produktdw objefych promocjz, ich walordw | pozytywnych
skuthow ich spoiywania. Jest fo szczegolnie waine, poniewas wczesinicy konf: i 53 fjm kanadem, kiory w duZe] mierze dysibuuje §
przyczynia sie do swigkszenia sprzedsi)y promowanych produkiow oraz ma kontaki = kiientem docelowym. Dodatkowo podozas konferenci
zosianie podsumowana dofychezasowa kampania reklamowa orsz zostang wycizgniste wiioski | wskazdwhi, Dfa gosei biorgepch udzial w
honferencii przewidzizny jest ishZe pokar hulinamy z wdzislem profesjonainego hucharzs [zrealizowany w ramach kansfy Pokaz)y).
Konferencia zosianie prreprowadzons w wybranym miejscu w Polsce dosiosowanym do przygecia 40 osob (zapewnione zakwaierowanie). W
zakres zadaniz Wynajem migisca do prreprowadzenia konferencii wohodzg: opfafa za wynajem giownel sali na konferencie (wynajem na dwa
dni} wraz z pelnym wyposadeniem multimedizingm | misjscami dlz veresinikow konferencii oraz wynajem sal na prace w grupach, opfata 23
obsluge konferenci (obsiuga kelnerska, dfwiskowiec, pracownicy techniczni recepojonista eic.). Sals konferencying bedzie wyposaiona w
profesjonalne oswietlenie | naglosnienie. 7 uwagl na koniecznose dojardy vorestnikow mieszkajacych w riénych czesciach kraju
konferencja bedzie dwudniowa. Przyjazd wezesinikdw pienwszego dnia konferenci w godzinach okolopoludniowych. Nastepnie wocz)ysie
ofwarcie konferencji oraz przeprowadzenie wyldady iub warsziatow. Wieczorem planowana jest wroczystia kolagja z wykorz)sianiem
produkicw objefych promocjz. Drugiego dniz planowana dalsza coesc konferenci. Uczesinicy ofzymajz matenaly konferencygne. Dodathowo
ofrzymajz oni upominki {upomink’ premivm dia kiuczowych firm wspdlpracujzoych z Wiioskodawes) - ich rodeaj zaledy od charskiery kampani
i zostanie zaproponowany w Il efapie kampani. Wygszd dugiego dniz w godzinach okodopodudniowych. Konferengjz bedzie
wdokumeniowana przez profesjonalnego folografa [wykonanie zdied reporisdowych z przebiegu konferencii, abrobka cyfrowa fych zdied orsz
prrekazanie autorskich praw majgikowych do wykorzystania ich przez Beneficjenta. Planue sie wykonanie min. 20 zdies). W celu
zapewnienia sprawnego przebiegu I przygoiowania konferencii planuwje sie zaangafowanie koordynaiors. Db zadan koordynators naleiec
bedzie min. research hotel, kontakt z obiektami, prowadzenie negogiaci cenowych z hotelami, wizja lokaina wybranych migjse pod
konferencje, opracowanie listy gosci, pozyskanie kontakiow do wybranych osob, wysydka zaproszen, research prowadzgcych konferencie,
kontakt z wybranymi osobami wraz z ustaleniem szczegiidw preleko)i | plany konferenci, opracowanie briefu fechnicznego, zapewnisnie
sprzefu technicznego, nadzdr nad moniaZem scenografii, koordynacia dzialan podozas konferencii: przywitanie gosci, obsiuga puniu
recepcynege, nadzor postepu prefekcii, koordynacia doisfan z hoielem, wspdlpraca = huchnig hofelows J obslugs, reagowanie na poirzeby
wezestnikow konferencii, distrybuciz matenziow konferencyinych, pofegnanie gosci, nadzor nad demoniadem scenografii i punkiy
recepeyinego. Do zadan prowadzacego/prowadzgcych nalefed bedzie opracowanie poruszane] podezas konferencii fematyki, preygoiowanie
whizdu menyioncznego w formie prezeniaci | mafenafow konferencyinych, a podozas samef konferencii: przeprowadzenie prelekoji,
warsziaty, panely dyskusyinego, moderowanie pracy grup warsziatowych jesli takie zostang uweglednions w programie, poradnicive,
dzielenie sie wisdzg w kuluarach konferencii. Zadanie Peiny catering obsjmuje przsrwy kawows, woczysts kolacje, Snizdanie i lunch.

AZEM | 160 561,00

RAFEM: | 2 476 035,04
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RAZEM: 2476 035,04

Wartosc wskaznika realizacji

6. LICZBA | RODZAJ KANALOW PRZEKAZU: - \
operacji {liczba):

itelewizja

ElEldiC}

{internet

prasa

Eman:l:—ting bezposredni {ulotki, reczniki, koce, termosy, tadowarki, worko- H i
i plecaki, gtosdniki, worki Zeglarskie, dtugopisy, |ezaki, torby plazowe, gry, | 14 i
inotesy, pojemniki) i i i

Eu:lzishv targach 5

| pokazy

E:Il:—guz-taq'e

Epubli-:aq'E (katalog, broszura)

inne kanaty przekazu, (Key Visual, cutdoor- billboard, konferencja):

7. ZASIEG TERYTORIALNY
Obszar co najmniej dwéch wojewodztw RP:

zachodnio-pomorskie, pomorskie, warminsko-mazurskie, lubuskie, wielkopolskie, kujawsko-
pomorskie, mazowieckie, podlaskie, t6dzkie, sSwietokrzyskie, lubelskie, dolnoslaskie,
opolskie, slgskie, matopolskie, podkarpackie.

Obszar wykraczajacy poza terytorium RP
(rynek wewnetrzny UE) Niemcy, Francja, Holandia (Niderlandy)

8. HARMONOGRAM PLANOWANEJ OPERACJI

Operacja bedzie trwata 595 dni i bedzie realizowana w pieciu etapach.

a e B Czas trwania
Etap, w ramach ktérego Data rozpocze cia Data zakon czenia etapu podany w
realizowane sa zadania (nr realizacji etapu realizacji etapu dniach
etapu)

1 2 3 4

I 31.07.2023 31.10.2023 93

Il 01.11.2023 31.01.2024 92

" 01.02.2023 08.07.2024 159

v 09.07.2024 16.12.2024 161

\ 17.12.2024 16.03.2025 90
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Zatgcznik Nr 2 do Zapytania ofertowego

piecze¢ Oferenta

Zamawiajgcy:

Mipama E.Z. Szafarz sp. .
adres do sktadania ofert: ul. Rogatka 7a, 62-860 Opatowek

FORMULARZ OFERTOWY

Dane Oferenta - Wykonawcy:
0=V USSP
AAIES SIBUZIDY ...ttt e e et e e e e e e e e e et e e e e s e ee e s
=T (ST T TSP
NENIP: e NFKRS L

W odpowiedzi na Zapytanie Ofertowe z dnia 21.07.2023 r. w ramach projektu
- Operacji pt.: ,Promocja produktow wytwarzanych przez grupe producentéw (bio
granola z owocami diet- food, bio krem orzechowo — kakaowy diet-food, bio zelki
owocowe - diet food, bio owsianka amazonska — baobab, acai, mango, chia- diet
food, bio flax crackers — z pomidorem | paprykg diet food, bio baton owocowy diet
food, bio oraz upowszechnienie wiedzy o tych produktach i systemie jakosci, w
ramach ktérego te produkty zostaty wytworzone (System Rolnictwa Ekologicznego)”
w ramach poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentdbw na rynku wewnetrznym, objetego
Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020
sktadam/y niniejszg oferte os$wiadczajgc, ze akceptuje/my w catosci wszystkie
warunki zawarte w Zapytaniu Ofertowym wraz z jego zatgcznikami.

1. Oferuje/my wykonanie catosci przedmiotu zamowienia, zgodnie
Z postanowieniami w/w Zapytania Ofertowego, za cene:

2. Oswiadczamly, ze niniejsza oferta obejmuje catos¢ przedmiotu zamowienia i jest
sporzadzona zgodnie z w/w Zapytaniem Ofertowym, w tym opisem przedmiotu
zamowienia okreslonym w Zatgczniku nr 1 do w/w Zapytania Ofertowego oraz jej
zakres odpowiada przedmiotowi zamowienia okreslonemu w w/w Zapytaniu
ofertowym.
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3. Oczekiwany przez Oferenta jeden z systeméw ptatnosci — wymienionych
w czesci X| Kryterium Kz niniejszego Zapytania: ..........ccoooiiiiiiiiiiiiiiie,

4. Oswiadczamly, ze wykonam/y catos¢ w/w przedmiotu zamowienia w terminie
okreslonym w Zapytaniu Ofertowym.

5. Oswiadczamly, ze oferta jest wigzgca dla Oferenta przez okres ..... dni, liczony
od daty ustalonej na sktadanie ofert. (minimum 60 dni)

6. Oswiadczam/my, ze przedmiot zamdwienia wykonam/y: osobiscie/samodzielnie -
z udziatem podwykonawcow®.

7. Wykaz czesci przedmiotu zamowienia, ktorej wykonanie Wykonawca zamierza

powierzy¢ podwykonawcy/om — oraz dane podwykonawcow:

Osoba do kontaktow z ZamawiajaCym: ...............eeeeiiiiiiiiiiiiiiiiiieeee e

tel. kontaktowy: .........ccooveiiiiiincee e-mail: ...
zakres umocowania/uprawnien:

Zatgczniki do Formularza Ofertowego:

1) Harmonogram rzeczowo — finansowy realizacji przedmiotu zamdwienia,

2) Oswiadczenie Nr 1 Oferenta o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu -
braku podstaw do odrzucenia oferty wraz ze stosownymi zat.

3) Oswiadczenie Nr 2 Oferenta o braku powigzan z Zamawiajgcym,

4) Potwierdzenie wniesienia wadium,

5) materiaty reklamowe okreslone w ust. 3 czes$ci VII. (Zawartosc¢ oferty) Zapytania,

0 e
- petnomocnictwo, w przypadku podpisywania oferty przez petnomocnika.
Oferte niniejszg skladam/y na .............. kolejno ponumerowanych stronach.

....................... ,dn. . .2023r.

podpis/y oséb uprawnionych do sktadania
oswiadczen woli w imieniu Oferenta
*) niepotrzebne skresli¢ (opatrzone pieczgtka/ami imienng/ymi
lub czytelne opisanie imienia i nazwiska osoby podpisujgcej)
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Zatgcznik Nr 3 do Zapytania ofertowego

piecze¢ Oferenta

Oswiadczenie Nr 1 Oferenta o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu -
braku podstaw do odrzucenia oferty

Sktadajgc oferte w postepowaniu na realizacje na zadahn w ramach projektu- Operacji

pt.: ,Promocja produktéw wytwarzanych przez grupe producentéw (bio granola z

owocami diet- food, bio krem orzechowo — kakaowy diet-food, bio zelki owocowe -

diet food, bio owsianka amazonska — baobab, acai, mango, chia- diet food, bio flax
crackers — z pomidorem | paprykg diet food, bio baton owocowy diet food, bio oraz
upowszechnienie wiedzy o tych produktach i systemie jakosci, w ramach ktoérego te
produkty zostaty wytworzone (System Rolnictwa Ekologicznego)” w ramach
poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych
przez grupy producentow na rynku wewnetrznym, objetego Programem Rozwoju

Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020, zwang dalej ,Operacja” lub ,projekt” lub

,kampania reklamowa”, oswiadczaml/y, ze

1) posiadam/y status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz. U. z 2023 r., poz. 221 ze zm.)
oraz nie podlegam/my wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadan na podstawie
odrebnych przepisow lub prawomocnych wyrokow sadu;

2) posiadam/y niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym przedmiotem
zamowienia oraz dysponuje/my potencjatem technicznym i osobami zdolnymi do
wykonania przedmiotu zamowienia niniejszego Zapytania ofertowego, w tym
zgodnie z wymogami ust. 1 pkt 2 czesci VI. Zapytania ofertowego;

3) posiadam/my ubezpieczenie od odpowiedzialnosci cywilnej za szkody wynikie
z tytutu prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej na kwote nie nizszg niz
réownowartosé w ztotych kwoty 2.000.000,00 PLN;

4) znajduje/my sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej poprawne
I terminowe wykonanie niniejszego przedmiotu zamowienia;

5) nie znajduje/my sie w stanie upadtosci lub likwidacji ani w stanie uzasadniajgcym
ztozenie wniosku o ogtoszenie upadtosci;

6) nie zalegam/my z ptatnosciami sktadek do ZUS, podatkéw i optat do Urzedu
Skarbowego;

7) nie ma podstaw do odrzucenia niniejszej oferty z postepowania na podstawie
przestanek okreslonych w Rozdz. Xl ,Odrzucenie oferty” Zapytania Ofertowego.

Zatgczniki do Oswiadczenia Nr 1:
a) Wykaz zrealizowanych kampanii reklamowych,
b) Zestawienie zrealizowanych wymaganych form reklamy,
c) Lista pracownikow, zleceniobiorcow,
d) aktualna polisa OC
e) referencije od co najmniej 3 zamawiajgcych, potwierdzajgce prawidiowe
wykonanie w/w kampanii reklamowych przez oferenta.

.............................. ,dn. . .2023r.
podpis/y oséb uprawnionych do skfadania
o$wiadczen woli w imieniu Oferenta
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Zatgcznik Nr 4 do Zapytania ofertowego

piecze¢ Oferenta

Oswiadczenie Nr 2 Oferenta
o braku powigzan z Zamawiajagcym

Sktadajgc oferte w postepowaniu na realizacje zadan w ramach projektu- Operacji
pt.. ,Promocja produktéw wytwarzanych przez grupe producentéw (bio granola z
owocami diet- food, bio krem orzechowo — kakaowy diet-food, bio zelki owocowe -
diet food, bio owsianka amazonska — baobab, acai, mango, chia- diet food, bio flax
crackers — z pomidorem | paprykg diet food, bio baton owocowy diet food, bio oraz
upowszechnienie wiedzy o tych produktach i systemie jakosci, w ramach ktérego te
produkty zostaty wytworzone (System Rolnictwa Ekologicznego)” w ramach
poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych realizowanych
przez grupy producentow na rynku wewnetrznym, objetego Programem Rozwoju
Obszarow Wiejskich na lata 2014-2020, zwang dalej ,Operacja” lub ,projekt” lub
,kampania reklamowa”.

oswiadczamly, ze nie jestem/Smy podmiotem powigzanym kapitatowo lub osobowo
z Zamawiajgcym:

Przez powigzania osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy
podmiotem ubiegajgcym sie o przyznanie pomocy (Zamawiajgcym) lub osobami
upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w jego imieniu, lub osobami
wykonujgcymi  w  jego imieniu czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem
i przeprowadzeniem postepowania w sprawie wyboru wykonawcy
a Oferentem/Wykonawcg, polegajgce na:

a) uczestniczeniu jako wspolnik w spoétce cywilnej lub osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 10 % udziatéw lub akcji spotki kapitatowej,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajgcego, prokurenta
lub petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku maitzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia,
opieki lub kurateli,

e) pozostawaniu z oferentem/wykonawcg w takim stosunku prawnym lub
faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci
tych osob.

podpis/y oséb uprawnionych do

sktadania oswiadczen woli w imieniu Oferenta
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Zatgcznik Nr 5 do Zapytania ofertowego

pomiedzy:
Mipama E.Z. Szafarz sp. j. «..ovoeieiiiii
zwanym dalej ,Zamawiajagcym”,

zwanym dalej ,Wykonawcg”
Strony uwzgledniajgc m.in. postanowienia:

1)

2)

ustawy z dnia 20 lutego 2015 r. o wspieraniu rozwoju obszaréw wiejskich z
udziatem srodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju Obszarow
Wiejskich w ramach Programu Rozwoju Obszarow Wiejskich na lata 2014 — 2020
(tj. Dz. U. 2 2022 r. poz. 2422 ze zm.), zwanej dalej ,ustawg”,

rozporzgdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 7 lipca 2016 r. w sprawie
szczegotowych warunkéw i trybu przyznawania oraz wyptaty pomocy finansowej
w ramach poddziatania ,Wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
realizowanych przez grupy producentdw na rynku wewnetrznym” objetego
Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014 — 2020 (t.j. Dz. U. z 2019
r., poz. 2401 ze zm.);zwanego dalej ,rozporzagdzeniem”,

uzgodnity, co nastepuje:

1.

§ 1 — Przedmiot umowy.

Zamawiajgcy zleca a Wykonawca zobowigzuje sie do realizacji zadan w ramach
projektu-Operacji pt.: ,Promocja produktow wytwarzanych przez grupe
producentéw (bio granola z owocami diet- food, bio krem orzechowo — kakaowy
diet-food, bio Zelki owocowe - diet food, bio owsianka amazonska — baobab, acai,
mango, chia- diet food, bio flax crackers — z pomidorem | paprykag diet food, bio
baton owocowy diet food, bio oraz upowszechnienie wiedzy o tych produktach i
systemie jakosSci, w ramach ktérego te produkty zostaty wytworzone (System
Rolnictwa Ekologicznego)” w ramach poddziatania 3.2 Wsparcie dziatan
informacyjnych i promocyjnych realizowanych przez grupy producentéw na rynku
wewnetrznym, objetego Programem Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-
2020, w zakresie okreslonym w Zapytaniu ofertowym oraz w zatgczniku 1 do
niniejszej umowy, zwanych dalej ,przedmiotem umowy” Ilub ,przedmiotem
zamowienia” lub ,Operacjg”, w celu realizacji Operacji, w tym osiggniecia
wskaznikéw okreslonych w umowie zawartej przez Zamawiajgcego z Krajowym
Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR), dotyczgcej przedmiotowej Operaciji.

Wykonawca ma prawo postugiwa¢ sie podwykonawcami w celu nalezytego
wykonania Umowy, z zastrzezeniem, ze wybrani przez niego podwykonawcy
muszg zostaé uprzednio zatwierdzeni na piSmie przez Zamawiajgcego.
W Zzadnym wypadku Zamawiajgcy nie bedzie ponosi¢ konsekwencji potencjalnych
sporéw  powstatych  pomiedzy @ Wykonawcg a jego  potencjalnymi
podwykonawcami, w szczegodlnosci dotyczacych zaptaty na ich rzecz
wynagrodzenia z tytutu realizacji przez danego podwykonawce powierzonych mu
przez Wykonawce dziatan wchodzgcych w zakres wykonania Umowy.
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Wykonawca ponosi petng odpowiedzialno$¢ zaréwno wobec podwykonawcow jak
rowniez wobec Zamawiajgcego za rezultat dziatan podjetych celem realizacji
niniejszej Umowy. Dotyczy to rdéwniez odpowiedzialnosci finansowe;
i odszkodowawczej, ktéra to odpowiedzialnos¢ Zamawiajgcego jest catkowicie
wylgczona w  przypadku dziatan Wykonawcy, ktéry ponosi  petng
odpowiedzialno$¢ w tym zakresie. Do zakresu odpowiedzialnosci Wykonawcy nie
stosuje sie ograniczenia odpowiedzialnosci wynikajgcej z art. 429 Kodeksu
cywilnego.
Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnoS¢ za swoje dziatania wynikajgce
z realizacji niniejszej umowy wobec oséb trzecich, w tym w szczegodlnosci
wynikajgce ze spraw zwigzanych z prawami autorskimi.
Wykonawca zobowigzuje sie, w toku realizacji przedmiotu Umowy oraz przez
okres 5 lat od daty otrzymania przez Zamawiajgcego ptatnosci koncowej z tytutu
realizacji Operacji, do realizacji przedmiotu Umowy, w tym do rozliczenia
wykonanych zadan, do stosownego przestrzegania postanowien zawartych
w umowie zawartej przez Zamawiajgcego z KOWR, dotyczacej przedmiotowej
Operacji — wycigg/kopie w/w umowy Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy (wzor
w/w umowy jest zamieszczony na stronie internetowej KOWR).
Zamawiajacy poinformuje pisemnie Wykonawce o dacie otrzymania w/w ptatnosci
kohcowej.

§ 2 - Czas trwania.
Termin rozpoczecia realizacji umowy to dzieh podpisania niniejszej Umowy.
Termin zakonczenia kampanii/Operacji do 16.03.2025 r.
Jezeli z jakichkolwiek wzgledow umowa o przyznaniu pomocy na realizacje
Operacji, o ktorej mowa w § 1 ust.1 zostanie rozwigzana - niniejsza umowa
wygasa i Wykonawcy przystuguje od Zamawiajgcego jedynie wynagrodzenie za
odebrane/potwierdzone przez Zamawiajgcego prace/ustugi lub dostarczone
materiaty.
Zamawiajgcy ma prawo do czasowego zawieszenia lub ostatecznego rozwigzania
umowy w przypadku gdy wymagane na jej wykonanie srodki nie sg dostepne w
budzecie przedsiewziecia. W takim przypadku Zamawiajgcy zobowigzany jest do
rozliczenia z Wykonawcg w terminie 14 dni od dnia zawieszenia lub ostatecznego
rozwigzania Umowy, z wytgczeniem sytuacji rozwigzania Umowy, o ktérych mowa
w § 11 Umowy, udokumentowanych i zaakceptowanych uprzednio przez
Zamawiajgcego kosztow kwalifikowanych, poniesionych do dnia zawieszenia lub
ostatecznego rozwigzania umowy oraz zaptaty naleznego wynagrodzenia dla
Wykonawcy.

§ 3 - Budzet umowy.
Strony ustalajg, ze budzet przedmiotu umowy wynosi kwote 2.476.035,04 PLN
netto, (stownie: dwa miliony czterysta siedemdziesigt szes¢ tysiecy trzydziesci
pie¢ ztotych 04/100).
Kwota o ktérej mowa w ust. 1 uwzglednia wszelkie zobowigzania Zamawiajgcego
wobec Wykonawcy za realizacje przedmiotu o ktérym mowa w § 1 ust. 1.
Budzet Operacji’/kampanii, nie moze w zadnym wypadku ulec zwiekszeniu, nawet
jezeli rzeczywisty koszt dziatan poniesionych przez Wykonawce w zwigzku
z przeprowadzeniem kampanii przekracza koszt wskazany w zatgczniku 1.
Wykonawca ponosi wytgczne ryzyko przekroczenia kosztéw Operaciji
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§ 4 — Realizacja dziatan.

1. Wykonawca ponosi wytgczng odpowiedzialno$¢ techniczng, finansowg
i odszkodowawczg za dziatania okre$lone w zatgczniku 1, w tym za ich zgodnosc¢
z obowigzujgcymi przepisami krajowymi, wspoélnotowymi oraz zasadami
konkurencji majgcymi zastosowanie w danej dziedzinie.

2. Zamawiajgcy przydziela personel niezbedny do monitorowania i nadzoru
realizacji dziatan przewidzianych w harmonogramie.

3. Wykonawca zobowigzuje sie do:

1) wykonania zakresu rzeczowego operacji zgodnie z zestawieniem rzeczowo-
finansowym operacji, ktére zawiera zatgcznik nr 1 do umowy,

2) przedstawianie Zamawiajgcemu, nie pozniej niz w dacie przedstawiania faktur
za dany etap, materiatéw potwierdzajgcych wykonanie zadania, {j.:

a) materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych opracowanych na
potrzeby realizacji operacji, w formie oryginatow (np. ulotki, prasa, gadzety,
itp.), a jezeli ich przekazanie w formie oryginatu nie jest mozliwe (np. stoiska,
plakaty wielkoformatowe itp.) mogg zostaé przekazane ich zdjecia zapisane
na ptycie CD lub innym nosniku elektronicznym,

b) innego materiatu dowodowego potwierdzajgcego realizacje zadan;

3) osiggniecia celu Operacji oraz wskaznikéw jego realizacji, nie pdzniej niz do
dnia ztozenia przez Zamawiajgcego wniosku o ptatnos¢ koncowa;

4) spetnienia wymagan okreslonych odrebnymi przepisami prawa, jezeli ich
spetnienie jest wymagane w odniesieniu do realizowanej Operacji;

5) poinformowania oséb trzecich, o ktérych mowa w art. 51 ust. 2 akapit drugi
rozporzadzenia 809/2014, o obowigzku poddania sie przez nich kontroli
w zakresie dokumentéw handlowych, o ktérych mowa w tym przepisie;

6) informowania i rozpowszechniania, w ramach realizacji przedmiotu umowy w
zakresie uzgodnionym z Zamawiajgcym, informacji o pomocy otrzymanej przez
Zamawiajgcego z EFRROW, zgodnie z przepisami zatgcznika Il do
rozporzadzenia 808/2014 opisanymi szczegotowo w Ksiedze wizualizacji znaku
Programu Rozwoju Obszaréow Wiejskich na lata 2014 — 2020, opublikowanej na
stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, w trakcie realizacji
Operacji (kampanii), w terminie od dnia zawarcia umowy;

7) wyraznego i czytelnego oznakowania materiatéw informacyjnych, promocyjnych
i reklamowych (w tym przekazéw audiowizualnych, stoisk promocyjnych na
wystawach, targach itp.), zwigzanych z realizowang Operacjg, zgodnie z
przepisami Zatgcznika Ill do rozporzgdzenia 808/2014 opisanymi szczegotowo
w Ksiedze wizualizacji znaku Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata
2014 — 2020, opublikowanej na stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi, w trakcie realizacji operacji, w terminie od dnia zawarcia umowy;

4. Wykonawca powiadamia Zamawiajgcego niezwiocznie na adres e-mail:
....................................................... o wszelkich zdarzeniach, @ mogacych
zaszkodzi¢ nalezytemu wykonaniu niniejszej Umowy w przewidzianym terminie
z podaniem wszelkich niezbednych szczegdtéw, w tym w szczegdlnosci utrudnien
lub braku mozliwosci realizacji zadan w zwigzku z obowigzywaniem na obszarze
Rzeczypospolitej Polskiej stanu zagrozenia epidemicznego lub stanu epidemii
ogtoszonych na podstawie ustawy z dnia 5 grudnia 2008 r. o zapobieganiu oraz
zwalczaniu zakazen i chorob zakaznych u ludzi w zwigzku z zakazeniami
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wirusem SARS-CoV-2 lub wprowadzenia stanu nadzwyczajnego w zwigzku
z zakazeniami tym wirusem - o ile bedzie obowigzywa¢ w/w stan zagrozenia
epidemicznego lub stanu epidemii.

5. Wszystkie projekty materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych (m.in.
materiatow drukowanych, audiowizualnych, layoutow reklamy prasowej, layoutow
strony internetowej, scenariuszy spotéw tv, radiowych, prezentacji itp.)
opracowywane w ramach danego etapu Operacji muszg zosta¢ zaakceptowane
przez Zamawiajgcego, a hastepnie Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa
(KOWR). Do pojecia wskazanego wyzej nalezg rowniez projekty wszelkich
zabuddow, w tym stoisk targowych, eventow, degustacji, spotow telewizyjnych,
odcinkdéw na YouTube. Przy czym Zamawiajgcemu przystuguje rowniez prawo do
wyboru hostess na targi.

6. W celu realizacji postanowien § 4 ust. 5 Wykonawca zobowigzany jest przesta¢ do
akceptacji Zamawiajgcego komplet projektéw materiatdw opracowanych w
ramach danego etapu operacji tacznie dla wszystkich zadan realizowanych w
ramach etapu, w terminie co najmniej 55 dni przed datg rozpoczecia realizacji
tego etapu. Przedktadane projekty powinny uwzglednia¢ uwagi Zamawiajgcego
zgtaszane w toku ich opracowywania. (przedmiotowe zagadnienie bedzie przedmiotem
szczegotowych uzgodnien pomiedzy Zamawiajgcym a wybranym Wykonawcg — dot. | etapu).

W przypadku niedotrzymania powyzszego terminu Wykonawca ponosi ryzyko, ze
Zamawiajgcy nie uzyska akceptacji KOWR przekazanych projektow materiatéw
w terminie pozwalajgcym Wykonawcy na ich realizacje lub produkcije.

Akceptacja materiatéw, o ktérych mowa w ust. 5, dokonywana jest na podstawie
ostatecznych  projektow  przedprodukcyjnych ~ wykonanych ~w  technice
dostosowanej do planowanej produkcji (np. nosnik, naktad, format), uwzgledniajgc
standardy branzowe (np. wydruki prébne, cromalin, matchprint, animacje, filmy,
zrzuty ekranowe itp.).

7. Zamawiajgcy ma prawo wnies¢ uwagi do wskazanych w ust. 5 i 6 projektow

materiatow, ktére muszg zosta¢ uwzglednione przez Wykonawce.
Wykonawca jest zobowigzany przesta¢ Zamawiajgcemu wskazane w zdaniu
poprzednim projekty z uwzglednionymi uwagami Zamawiajgcego niezwitocznie po
ich wprowadzeniu, ale nie pézniej niz w ciggu 2 dni roboczych od wniesienia uwag
przez Zamawiajgcego.

8. W przypadku wniesienia uwag przez KOWR do projektow materiatow,
Wykonawca w terminie nie dluzszym niz 5 dni od dnia otrzymania od
Zamawiajgcego informacji o wyniku dokonanej przez KOWR oceny, przekaze
Zamawiajgcemu poprawione materiaty uwzgledniajgce zgtoszone uwagi lub
uzasadnienie ich nieuwzglednienia.

9. Wykonawca w terminie nie diuzszym niz 5 _dni od dnia otrzymania od
Zamawiajgcego informacji o wyniku dokonanej przez KOWR oceny poprawionych
materiatbw, przekaze Zamawiajgcemu ponownie poprawione materiaty
uwzgledniajgce zgtoszone uwagi KOWR/Zamawiajgcego lub uzasadnienie ich
nieuwzglednienia.

10.Brak przediozenia przez Wykonawce Zamawiajgcemu wszystkich projektow
materiatbw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych w terminie
umozliwiajgcym ich przedtozenie KOWR przed dniem rozpoczecia realizacji
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danego etapu skutkuje odmowg Zamawiajgcego wyptaty na rzecz Wykonawcy
kosztow danego zadania.

11.Zamawiajgcy zobowigzuje sie przekazywa¢ Wykonawcy wszelkie informacje
niezbedne do wlasciwego wykonywania Umowy przez Wykonawce. Wykonawca
nie ponosi odpowiedzialnosci za zwtoke w przekazywaniu przez Zamawiajgcego
kompletnych informacji i dokumentéw dotyczgcych wiasciwego wykonywania
Umowy przez Wykonawce, w tym w szczegolnosci wytycznych i wskazéwek ze
strony KOWR Ilub Komisji Europejskiej, ktore dotyczg realizacji przedmiotu
Umowy.

12.W przypadku nieprzekazania kompletnych informacji lub dokumentéw badz tez
przekazania nieprawdziwych informacji przez Zamawiajgcego — Wykonawca nie
bedzie ponosit odpowiedzialnosci za skutki z tego wynikajgce, jednak jest
zobowigzany do niezwilocznego zawiadomienia Zamawiajgcego o0 wykrytych
nieprawidtowosciach w celu przeprowadzenia Operacji zgodnie z Umowa.
Wykonawca zobowigzuje sie do wykonywania wszelkich dziatan zwigzanych
z realizacjg przedmiotu zamowienia zgodnie z obowigzujgcym w tym zakresie
prawem oraz standardami zawodowymi.

13.Wykonawca zobowigzany bedzie informowa¢ Zamawiajgcego co najmniej na
30 dni naprzod o tworzeniu spotéw reklamowych, czy tez innych filméw, jak i
tworzeniu wszelkiej innej produkcji telewizyjnej (w tym réwniez na YouTube) i
Wykonawca zapewni przedstawicielowi Zamawiajgcego obecnos¢ podczas ww.
zdarzen. Jednoczesnie wszelkie dziatania, tj. w szczegdlnosci gadzety,
scenariusze, spoty tv oraz inne projekty muszg byé zatwierdzone przez
Zamawiajgcego — w formie pisemnej i przedstawione Zamawiajgcemu przez
Wykonawce co najmniej na 30 dni przed zdarzeniem, o ktérym mowa w zdaniu
poprzedzajgcym.

14.0Osobami odpowiedzialnymi za kontakt pomiedzy Stronami i upowaznionymi do
podejmowania decyzji zwigzanych z wykonaniem przedmiotu umowy, w tym w
szczegoblnosci do akceptacii projektow materiatdw przestanych przez Wykonawce,
beda:

a) ze strony Zamawiajgcego: ........coceveiiinininnnnn. (dalej: ,Kierownik Projektu”),
adres e-mail ........coooiiiiiiii

§ 5 — Rozliczanie i odpowiedzialnos¢ za realizacje umowy.

1. Rozliczanie umowy odbywa sie etapami, zgodnie z podpisang umowg pomiedzy
Zamawiajgcym a Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa. Oprécz wymagan
przedstawionych w § 4 niniejszej umowy Wykonawca zobowigzuje sie rowniez do
przekazania Zamawiajgcemu:

a) tabelarycznego zestawienia ptatnosci rzeczywiscie dokonanych za dany etap,

b) sprawozdania z przeprowadzonych dziatan w ramach Operacji za dany etap
w terminie nie pozniej niz 7 dni po zakonczeniu danego etapu. Sprawozdania,
o ktéorych mowa powyzej, bedg przedstawione zgodnie ze wzorem
udostepnionym przez Zamawiajgcego.

2. Razem 2z zestawieniem wydatkdw o ktérym mowa w ust. 1 Wykonawca
zobowigzany jest do przedktadania dokumentéw dowodowych potwierdzajgcych
poniesione wydatki oraz wszelkich, statystyk oraz materiatbw dowodowych w
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postaci m.in.: fotografii, nagran, tytutébw prasowych zawierajgcych przedmiotowg

reklame, filméw wykonanych w ramach kampanii.

Faktury oraz dokumenty towarzyszgce wystawione w jezyku obcym muszg by¢

przettumaczone na jezyk polski.

W przypadku, gdy Wykonawca zlecit wykonanie czesci dziatan objetych niniejszg

umowg podwykonawcy, Wykonawca dodatkowo zobowigzuje sie na zagdanie

Zamawiajgcego przedstawia¢ kopie faktur/rachunkow przez podwykonawce na

Wykonawce z tytutu realizacji ww. dziatan.

Wszystkie te dowody, o ktorych mowa w niniejszym ustepie zobowigzany jest

Wykonawca przekaza¢C Zamawiajgcemu w terminie nie podzniej niz 7 dni po

zakonczeniu danego etapu. Niniejszy zapis w zadnym razie nie zmienia Zasad

ptatnosci, o ktérych mowa w § 6.

3. W ramach dokumentéow i materiatow sktadanych za ostatni etap realizacji
Operacji Wykonawca jest zobowigzany ztozy¢ sprawozdanie z realizacji catosci
przedmiotu umowy, zgodnie ze wzorem udostepnionym przez Zamawiajgcego
(sprawozdanie konieczne do zlozenia przez Zamawiajgcego wniosku o ptatnosc
koncowa).

4. W przypadku zrealizowania przez Wykonawce zadania, okreslonego
w zatgczniku nr 1 do umowy, po przekroczeniu terminu wskazanego dla danego
etapu w zatgczniku nr 1 do umowy, Zamawiajgcy nie zwraca Wykonawcy kosztow
danego zadania (nie uznaje i nie dokonuje ptatnosci faktur dotyczacych danego
zadania).

5. W przypadku gdy Zamawiajgcy, KOWR Ilub inny podmiot odpowiedzialny za
kontrole prawidtowosci realizacji dziatan stwierdzi, ze umowa lub poszczegdine
dziatania zostaty nienalezycie wykonane przez Wykonawce, to Wykonawca
zobowigzuje sie do zwrotu Zamawiajgcemu odpowiednio:

1) catosci wszystkich naleznosci pienieznych otrzymanych od Zamawiajgcego
w zwigzku z Umowg jezeli zostanie stwierdzone nienalezyte wykonanie catej
Umowy lub jej czesci skutkujgcej odmowg KOWR wyptaty Zamawiajgcemu
catosci pomocy.

2) czesci naleznos$ci pienieznych otrzymanych od Zamawiajgcego w zwigzku
z Umowg dotyczgcych stwierdzonych nienalezycie wykonanych dziatan
w ramach Umowy.

6. W przypadku nie uznania przez KOWR kosztéw Operacji z przyczyn lezgcych po
stronie Wykonawcy, jest on zobowigzany do zwrotu na rzecz Zamawiajgcego
wszystkich niezakwalifikowanych przez KOWR kosztéw w terminie 14 dni od
momentu pisemnego powiadomienia Wykonawcy o tym fakcie.

7. Postanowienia ust. 5 i 6 nie wytgczajg mozliwosci dochodzenia od Wykonawcy
kar umownych oraz roszczen odszkodowawczych od Wykonawcy przez
Zamawiajgcego na zasadach ogdlinych.

8. Skutkiem przediozenia przez Wykonawce fatszywego dowodu (podrobionych,
przerobionych, nierzetelnych lub stwierdzajgcych nieprawde dokumentow lub
oSwiadczen) poniesienia kosztu lub innego fatszywego dowodu realizacji
przedmiotu umowy przedktadanego nastepnie przez Zamawiajgcego dla KOWR
w celu otrzymania pomocy w ramach Operacji moze by¢ odmowa ze strony
KOWR wyptaty pomocy Zamawiajgcemu oraz koniecznos¢ zwrotu przez
Zamawiajgcego dotychczas otrzymanych pomocy, a ponadto wykluczenie
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Zamawiajgcego z takiego samego $rodka lub rodzaju operacji w roku
kalendarzowym, w ktorym stwierdzono niezgodnos¢ oraz w kolejnym roku
kalendarzowym.

W przypadku gdy powyzsze wyniknie z przyczyn Wykonawcy, Wykonawca jest
zobowigzany do zrekompensowania Zamawiajgcemu wysokosci w/w kwot
szkody, w tym kwot nieotrzymanych od KOWR i/lub zwréconych do KOWR.

§ 6 — Zasady ptatnosci.

1. Wykonawca zobowigzuje sie do dostarczenia Zamawiajgcemu faktur za:

a) dziatania zrealizowane w danym etapie realizacji Umowy nie pozniej niz
wterminie ..o ), lub

b) zrealizowane dziatanie w danym etapie realizacji Umowy bezposrednio po
zrealizowaniu dziatania, lecz nie pozniej niz w ciggu .... dni roboczych przed
zakonczeniem danego etapu; lub

C) dziatania wymagajgce zaptaty przed ich wykonaniem (np. emisja spotu
reklamowego w telewizji, programéw sniadaniowych) realizowane w danym
etapie realizacji Umowy nie pozniej niz ...............cccevenn..
(w/w terminy bedg ustalone stosownie do wskazanego przez danego Oferenta-
Wykonawce w jego ofercie oczekiwanego przez Oferenta jednego z systemow
ptatnosci — Kryterium K2 Zapytania ofertowego)

2. Do kazdej faktury powinny by¢ dostarczone materiaty potwierdzajgce realizacje
ustug ktorych dotyczy dana faktura, w szczegdlnosci Wykonawca jest
zobowigzany do przekazania opracowanych na potrzeby realizacji operaciji
materiatéw informacyjnych, promocyjnych i reklamowych i innego materiatu
dowodowego potwierdzajgcego realizacje zadan.

Przedstawione materiaty powinny w szczegdlnosci w sposéb nie pozostawiajgcy

watpliwosci potwierdza¢ zgodnie z umowg wykorzystanie zatwierdzonych przez

Zamawiajgcego i KOWR projektow materiatdw informacyjnych oraz

zamieszczenie informacji o ktorych mowa w § 4 ust. 3 pkt4 i 5.

3. W przypadku wezwania Zamawiajgcego przez KOWR do wyjasnienia faktow
istotnych dla rozstrzygniecia sprawy lub przedstawienia dowodow na
potwierdzenie tych faktow, zwigzanych 2z fakturami dostarczanymi przez
Wykonawce i dotgczonymi do nich materiatami, Wykonawca jest zobowigzany do
pisemnego ustosunkowania sie zagadnien zawartych w wezwaniu KOWR
w terminie 10 dni od otrzymania informacji od Zamawiajgcego.

4 Zamawiajgcy zobowigzuje sie do regulowania wydatkow kwalifikowanych
(w rozumieniu obowigzujgcych przepiséw a w szczegodlnosci w/w rozporzgdzenia
MRiIRW zwigzanych z realizacjg dziatan w ramach przedmiotu zamdwienia w
terminie .... dni od dnia otrzymania tgcznie: (w/w termin bedzie ustalony stosownie
do wskazanego przez danego Oferenta-Wykonawce w jego ofercie oczekiwanego przez
Oferenta jednego z systeméw ptfatnosci — Kryterium K2 Zapytania ofertowego).

- prawidtowo wystawionych i doreczonych przez Wykonawce faktur, chyba ze
krotszy termin pfatnosci wynika z przyjetych przez Wykonawce za uprzednig
zgodg Zamawiajgcego zobowigzan wobec osob trzecich,

- potwierdzen zaptaty dla wszystkich ew. podwykonawcow Wykonawcy;
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- potwierdzen publikacji, emisji, statystyk z facebook, foto relacji z eventéw,
targow i wszystkich potwierdzeh na okolicznos¢ kompletnego i nalezytego
wykonania niniejszej umowy.

5. Zasady pfatnosci bedg uwzglednia¢ oswiadczenie ztozone przez Wykonawce
w ofercie w zakresie Kryterium K, _ wybrany przez Oferenta—Wykonawce system
ptatnosci

§ 7 — Kontrole, inne zobowigzania.

1. Wykonawca przyjmuje do wiadomosci i zobowigzuje sie w okresie realizacji
Operacji oraz przez okres 5 lat od dnia otrzymania przez Zamawiajgcego ptatnosci
koncowej:

1) do umozliwienia przedstawicielom KOWR przeprowadzenia kontroli na miejscu,
oraz kontroli w trybie art. 46 ust. 1 pkt 1 ustawy;

2) umozliwienia przedstawicielom KOWR, Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji
rolnictwa (ARiIMR), Ministra Finansow, Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
Komisji Europejskiej, Europejskiego Trybunatu Obrachunkowego, organow
kontroli panstwowej i Krajowej Administracji Skarbowej oraz innym podmiotom
upowaznionym do takich czynnosci, dokonywania audytéw i kontroli
dokumentow zwigzanych z realizacjg Operacji i wykonaniem obowigzkéw po
zakonczeniu realizacji Operacji lub audytow i kontroli w miejscu realizacji
Operacji oraz zobowigzuje sie do uczestnictwa osoby upowaznionej przez
Wykonawce;

3) przechowywania catosci dokumentacji zwigzanej z realizacjg Operacji -
niniejszej Umowy;

4) prowadzenia dla wszystkich transakcji zwigzanych z realizacjg operac;ji:

a) oddzielnego systemu rachunkowosci albo korzystania z odpowiedniego
kodu rachunkowego, o ktérych mowa w art. 66 ust. 1 lit. ¢ pkt i
rozporzadzenia 1305/2013 w ramach prowadzonych ksigg rachunkowych,
albo

b) zestawienia faktur lub réwnowaznych dokumentéw ksiegowych na
formularzu opracowanym przez ARIMR i udostepnionym przez KOWR, gdy
na podstawie odrebnych przepisbw Zamawiajgcy nie jest obowigzany do
prowadzenia ksigg rachunkowych.

5) udostepnienia  uprawnionym  podmiotom informacji niezbednych do
monitorowania i ewaluacji Operaciji.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do informowania Zamawiajgcego o terminach
i miejscu realizacji zadan ujetych w zestawieniu rzeczowo — finansowym Operacji
(np. targi, wystawy, degustacje, pokazy, billboardy, szkolenia, konferencje, itp.), co
najmniej 35 dni przed faktyczng datg rozpoczecia realizacji zadania oraz
niezwtocznie o zmianach w zakresie podanych terminéw i miejsc realizacji w/w
zadan aby Zamawiajgcy mogt poinformowa¢é KOWR, w celu umozliwienia
przeprowadzenia kontroli na miejscu w trakcie realizacji operacji.

3. Skutkiem uniemozliwienia przeprowadzenia kontroli zwigzanych z przyznang
pomocg w trakcie realizacji Operacji oraz po ztozeniu wniosku o ptatnos¢ jest
odmowa ze strony KOWR wyptaty pomocy Zamawiajgcemu oraz koniecznosc¢
zwrotu przez Zamawiajgcego dotychczas otrzymanych pomocy, w przypadku gdy
powyzsze wyniknie z przyczyn Wykonawcy, Wykonawca jest zobowigzany do
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zrekompensowania Zamawiajgcemu wysokosci w/w kwot (nieotrzymanych od
KOWR i/lub zwréconych do KOWR).

§ 8 — Prawa witasnosci intelektualnej.

1. Wykonawca zobowigzuje sie do ochrony lub zapewnienia ochrony wynikéw
dziatan, ktore mogg by¢ objete prawami wiasnosci intelektualnej, uzyskanych
w ramach wykonywania Umowy.

2. O ile strony nie ustalg inaczej na podstawie niniejszej Umowy i w ramach
wynagrodzenia okreslonego w Umowie, Wykonawca przenosi nha rzecz
Zamawiajgcego bezwarunkowo i nieodwofalnie autorskie prawa majagtkowe,
wynikajgce z zaplanowanych dziatan w kampanii, do wszelkich materiatow,
tgcznie z opracowaniami graficznymi, wizualnymi i audiowizualnymi, jak rowniez
stronami internetowymi, bedgcych wynikiem realizacji dziatan przewidzianych
w Umowie w przypadku, gdy w catosci, jak i w czesci spetniaty cechy utworow
stosownie do art. 1 ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (t.j.: Dz. U. z 2022 r., poz. 2509 z p6zn. zm. — zwanej dalej ,ustawg o
prawie autorskim”) i jako takie bedg podlegaty ochronie wynikajgcej z przepiséw
ustawy (dalej ,Utwory”) na wszystkich znanych polach eksploatacji w
szczegolnosci na nastepujgcych polach eksploatacii:

a) wszelkie utrwalania i zwielokrotnienia Utworéw (w tym wprowadzanie do
pamieci komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie dowolng technikg
egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego, mechaniczng, optyczng, elektroniczng lub inng technikg
analogowg lub cyfrowg, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich
nosnikach, w tym nosnikach audio lub video, wizyjnych i fonicznych,
nosnikach papierowych lub podobnych, Swiattoczutych, magnetycznych,
optycznych, dyskach, kosciach pamieci, no$nikach komputerowych i innych
nosnikach zapisow i pamieci oraz wykonywania kopii tych utrwalen;

b) wszelki obrét oryginatem lub egzemplarzami, na ktérych Utwory utrwalono —
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu lub egzemplarzy,
w tym wymiane egzemplarzy;

c) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworéw, w tym publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie,
a takze publiczne udostepnianie Utworéw w taki sposéb, aby kazdy mégt miec
do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w tym Internecie
oraz na platformach cyfrowych, w nieograniczonej ilosci odtworzen,
wyswietlen, wykonan, wystawien i nadan i reemisji;

3. Wykonawca przenosi na rzecz Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do
Utwordéw z chwilg ich przekazania Zamawiajgcemu.

4. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Utworow, Wykonawca
przenosi na rzecz Zamawiajgcego, wylgczne prawo do zezwalania na
wykonywanie zaleznych praw autorskich na polach eksploatacji wskazanych
w ust. 1 powyzej.

5. Wykonawca gwarantuje, ze osoby uprawnione z tytutu osobistych praw
autorskich do Utworéw nie bedg wykonywac takich praw w stosunku do
Zamawiajgcego, jego nastepcoéw prawnych ani innych podmiotéw, ktérym
Zamawiajgcy przekaze Utwory.
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6.

8.

Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utworéw bezwarunkowo

i nieodwotalnie, bez ograniczen terytorialnych i czasowych:

a) zobowigzuje sie nie wykonywac¢ autorskich praw osobistych do Utworéw,
w tym oznaczania autorstwa Utworow; jednoczesnie Wykonawca upowaznia
Zamawiajgcego i osoby, ktorym Zamawiajgcy to prawo przekaze, do
wykonywania i zezwalania na rozpowszechnianie i korzystanie z opracowan
Utworéw, w tym m.in. ttumaczen na inne jezyki, zmiany czcionki lub koloru
oraz wykonywanie pozostatych praw zaleznych;

b) udziela w imieniu wtasnym oraz oséb uprawnionych z tytutu osobistych praw
autorskich do Utworow Zamawiajgcemu lub podmiotom wskazanym przez
Zamawiajgcego zgody na wykonywanie w imieniu Wykonawcy oraz ww. osob
autorskich praw osobistych do Utwordow i z tego tytutu Zamawiajgcy jest
uprawniony w szczegolnosci do: nadzorowania postepu realizacji Utworow,
przeglagdania materiatow roboczych, przekazywania materiatéow roboczych do
oceny 0sob trzecich, wnoszenia zmian i poprawek;

c) wyraza zgode na wigczenie Utwordw w catosci lub w czesci do innego utworu
lub tez do potgczenia z innym utworem.

Wykonawca z chwilg przekazania Zamawiajgcemu Utwordw, przenosi na

Zamawiajgcego prawo do uzyskania: patentu na wynalazek, prawa ochronnego

na wzor uzytkowy, prawa z rejestracji wzoru przemystowego lub prawa

ochronnego na znak towarowy, o ile Utwory lub ich czesci bedg podlegac
ochronie wynikajgcej ze stosownych przepiséw ustawy — Prawo witasnosci
przemystowe;.

W przypadku wynalezienia nowego, nieznanego w momencie podpisania Umowy,

pola eksploatacji, Wykonawca zobowigzuje sie:

a) przenies¢ na Zamawiajgcego bez jakichkolwiek ograniczen terytorialnych
i czasowych autorskie prawa majgtkowe do Utworédw na nowym polu
eksploataciji;

b) przenies¢ na Zamawiajgcego wytgczne prawo zezwalania na wykonywanie
zaleznych praw autorskich na nowym polu eksploataciji;

C) udzieli¢ zgdod i upowaznien w zakresie okreslonym w ust. 6 Umowy
i zobowigza¢ sie nie wykonywacé autorskich praw osobistych do Utwordw,
w tym oznaczania autorstwa utworow;

d) przenies¢ na Zamawiajgcego prawa okreslone w ust. 7 Umowy za cene nie
wyzszg niz 200,00 netto (stownie: dwiescie ztotych) za kazde nowo
wynalezione pole eksploatacii.

Niezaleznie od przeniesienia na Zamawiajgcego praw, o0 ktéorych mowa

W niniejszym paragrafie, Wykonawca w ramach wynagrodzenia za

przeprowadzenie Kampanii, w zakresie okre$lonym ust. 6-8 powyzej, upowaznia

Zamawiajgcego do korzystania z know-how zawartego w Utworach.

10.Wykonawca wyraza niniejszym zgode, aby Komisji Europejska lub KOWR miaty

prawo informowac lub publikowa¢ informacje dotyczgce w szczegdlnosci dziatan
przewidzianych w Umowie, kohcowej oceny tychze dziatan, jak rowniez
podmiotéw, ktore uczestniczyty w ich realizacji razem z Wykonawca.

§ 9 — Poufnos¢ i zakaz konkurencji.
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. Wykonawca zobowigzuje sie zachowa¢ w tajemnicy wszelkie informacje,
przekazane przez Zamawiajgcego, jak tez informacje do ktorych Wykonawca
uzyska dostep po podpisaniu Umowy, w szczegdlnosci wszelkie informacje
handlowe, techniczne i technologiczne Zamawiajgcego poznane w wyniku
przeprowadzania Kampanii, bez wzgledu na to czy zostaty oznaczone, jako
poufne czy nie =zostaty oznaczone Zzadnym rownoznacznym okresleniem
i niezaleznie czy byly uzyskane przez Wykonawce w formie pisemnej, ustnej, czy

w jakiejkolwiek innej formie. Wszelkie uzyskane w ten sposob informacje

stanowig tajemnice przedsiebiorstwa Zamawiajgcego w rozumieniu ustawy

0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (dalej: ,tajemnica przedsiebiorstwa

Zamawiajgcego”).

. W sytuacji uzyskania dostepu przez Wykonawce do tajemnic przedsiebiorstwa

Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzuje sie do:

a) niewykorzystywania ich wbrew jakimkolwiek interesom Zamawiajgcego;

b) nie ujawnia, bezposrednio lub posrednio, danych i informacji stanowigcych
tajemnice przedsiebiorstwa Zamawiajgcego w sposob inny niz zgodnie
Z postanowieniami Umowy;

c) zrekompensowania Zamawiajgcemu wszelkich szkod, ktére Zamawiajacy
moze ponies¢C w wyniku naruszenia tajemnicy przedsiewziecia
Zamawiajgcego przez Wykonawce przy czym odpowiedzialnos¢ Wykonawcy
w zaden sposob nie jest ograniczona.

. Wykonawca moze ujawnic¢ tajemnice przedsiebiorstwa Zamawiajgcego wytgcznie

organom administracji publicznej w zakresie wymaganym przez prawo, jednakze

w takim wypadku Wykonawca uprzednio poinformuje Zamawiajgcego,

umozliwiajgc Wykonawcy podjecie wiasciwych czynnosci majgcych na celu

ochrone tajemnicy przedsiebiorstwa.

. Zobowigzania Wykonawcy wynikajgce z niniejszego paragrafu bedg wigzace

rowniez po rozwigzaniu umowy przez okres 10 lat od zakonczenia wspotpracy

Stron.

. Niezaleznie od odpowiedzialno$ci przewidzianej w ust.1-4 powyzej, ujawnienie

tajemnicy przedsiebiorstwa Zamawiajgcego wyczerpuje znamiona czynu

nieuczciwej konkurencji w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r.

o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji (t.j. Dz.U. z 2022 r. poz. 1233 z p6zn. zm.).

§ 10 - Kary umowne.
Strony uzgadniajg, ze w przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania

zobowigzah umownych sg ustalone kary umowne w nastepujgcych wypadkach
i wysokosciach:
1. Wykonawca zapfaci Zamawiajgcemu kary umowne:

1) w przypadku opdznienia w zakonczeniu Operacji, o ktorym terminie mowa w § 2
ust. 2 w wysokosci 1,0 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1 Umowy za kazdy
dzien opdznienia;

2) w przypadku opdznienia w usunieciu nieprawidtowosci i btedéw w realizacji
Operacji w wysokos$ci 0,5 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1 niniejszej umowy
za kazdy dzien opoznienia liczac od dnia wyznaczonego przez
Zamawiajgcego na ich usuniecie;
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3) w przypadku opdznienia w wykonaniu poszczegdlnych etapdw, o ktérych mowa
w zat. nr 1 do Umowy w wysokosci 0,5 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1
niniejszej umowy za kazdy dzien opdznienia;

4) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa
w § 4 ust. 5 tzn. braku akceptacji przez Zamawiajgcego, bgdz Krajowy
Osrodek Wsparcia Rolnictwa za kazde takie naruszenie w wysokosci 0,5 % od
kwoty okreslonej w § 3 ust. 1 Umowy;

5) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa
w § 4 ust. 6 w wysokosci 0,5 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1 Umowy za
kazdy dzien opodznienia w przedtozeniu do akceptacji projektdw materiatow,
o ktérych mowa w § 4 ust. 5;

6) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa
w § 4 ust. 7 tzn. nieuwzglednienia przez Wykonawce, nie pdzniej niz w ciggu
2 dni roboczych uwag Zamawiajgcego, w wysokosci 0,5 % od kwoty okreslonej
w § 3 ust. 1 Umowy za kazdy dzieh opdznienia;

7) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa
w § 4 ust. 13 tzn. braku przekazania informacji Zamawiajgcemu o tworzeniu
spotéw reklamowych oraz innych obowigzkow przewidzianych w tym ustepie
w wysokosci 0,5 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1 umowy za kazdy dzien
opdznienia;

8) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce wymogu, o ktérym mowa
w § 4 ust. 11 tj. braku zatwierdzenia przez Zamawiajgcego projektow
i to w formie pisemnej, w wysokosci 1,0 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1
Umowy za kazde naruszenie;

9) w przypadku niezrealizowania dziatah informacyjnych i promocyjnych, zgodnie
z przepisami Zatgcznika Il do rozporzadzenia 808/2014 opisanymi
szczegotowo w Ksiedze wizualizacji znaku Programu Rozwoju Obszarow
Wiejskich na lata 2014-2020, opublikowanej na stronie internetowej
Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, w wysokosci 1,0 % od kwoty okreslone;j
w § 3 ust. 1 Umowy;

10) w przypadku nieuwzglednienia, w oddzielnym systemie rachunkowosci
zdarzenia powodujgcego poniesienie kosztow kwalifikowalnych albo gdy do
jego identyfikacji nie wykorzystano odpowiedniego kodu rachunkowego,
zgodnie z § 7 ust. 1 pkt 4 Umowy, w wysokosci 10 % kosztow (wartosci)
danego zdarzenia/zagadnienia,

11) w przypadku niepoinformowania Zamawiajgcego o terminach i miejscu
realizacji zadan, zgodnie z § 7 ust. 2 Umowy, w wysokosci 100 % kosztéw
(warto$ci) danego zadania;

12) w przypadku niespetnienia przez Wykonawce jakiegokolwiek innego
obowigzku zapisanego w niniejszej umowie, poza okreslonymi w powyzszych
pkt 1- 11, w wysokosci 0,5 % od kwoty okreslonej w § 3 ust. 1 Umowy;

13) w przypadku odstgpienia od umowy przez ktérgkolwiek ze stron, z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcy, w wysokosci 10,0 % od kwoty okreslone;j
w § 3 ust. 1 Umowy.
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2. Kary umowne mogg sie kumulowad.

3. Strony mogg dochodzi¢ na zasadach ogolnych odszkodowania przewyzszajgcego
wysokosci kar umownych.

4. Niezaleznie od przewidzianych w niniejszym paragrafie kar umownych
Zamawiajgcy moze zleci¢ na koszt i ryzyko Wykonawcy wykonanie prac innemu
podmiotowi - w razie braku realizacji obowigzkdw umownych przez Wykonawce,
w szczegolnosci opisanych w § 4 niniejszej Umowy.

§ 11 — Rozwigzanie umowy.

Umowa moze zostaé rozwigzana bez zachowania okresu wypowiedzenia przez

Zamawiajgcego w nastepujgcych przypadkach:

1) jesli Wykonawca nie moze uzyska¢ z wiasnej winy jednego z pozwolen lub
zezwolen niezbednych do realizacji Umowy;

2) jesli Wykonawca nie wykona jednego ze zobowigzan umownych, pomimo
otrzymania od Zamawiajgcego wezwania do jego wykonania - w terminie
dodatkowym do 3 dni roboczych od dnia odebrania wezwania wystanego listem
poleconym za potwierdzeniem odbioru;

3) jesli Wykonawca razgco narusza postanowienia niniejszej Umowy.

§ 12 — Spory pomigedzy Wykonawca a osobami trzecimi.

Wykonawca powiadamia pisemnie Zamawiajgcego o wszelkich postepowaniach

administracyjnych lub sgdowych wszczetych przeciwko niemu wynikajgcych

z wykonania niniejszej umowy. Strony decydujg w drodze porozumienia

o czynnosciach, ktore nalezy podjgc.

§ 13 — Postanowienia majgce zastosowanie w przypadku rozbieznosci.
W przypadku rozbieznosci pomiedzy postanowieniami niniejszej umowy a ofertg
Wykonawcy, jedyng prawnie wigzgcg jest Umowa.
§ 14 Zagadnienia danych osobowych.

1. W przypadku udostepniania Wykonawcy przez Zamawiajgcego w ramach
realizacji niniejszej umowy danych osobowych, Wykonawca zobowigzuje sie do
przestrzegania w zakresie przetwarzania i ochrony tych danych osobowych
postanowien rozporzgdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679
z 27.04.2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem
danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz
uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych), zwane
,RODQO” oraz stosownych przepisbw prawa polskiego obowigzujgcego w tym
zakresie.

2. W sytuacjach gdy w zwigzku z realizacjg Umowy Wykonawca bedzie przekazywac
lub zaistnieje koniecznos¢ Ilub zasadnos¢ przekazania danych osobowych
Zamawiajgcemu Wykonawca uzyska wymagane zgody na przetwarzanie danych
osobowych, w tym na przekazanie danych osobowych Zamawiajgcemu oraz
uprawnionym podmiotom, ktore bedg przetwarzaty te dane w zwigzku z realizacjg
Operacji i rozliczaniem Operacji, zgodnie z w/w przepisami RODO.

§ 15 - Postanowienia koncowe.

1. Zmiany Umowy wymagajg formy pisemnej w postaci aneksu pod rygorem
niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych Umowg majg zastosowanie przepisy Kodeksu
cywilnego oraz ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.
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3. Spory moggce powstaé na tle stosowania Umowy bedg rozstrzygane przez sad
wiasciwy dla siedziby Zamawiajgcego.
4. Umowe sporzgdzono w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach — po jednym dla
kazdej ze Stron.
5. Nastepujgce zatgczniki stanowig integralng czes¢ Umowy:
1) Zapytanie ofertowe Zamawiajgcego, w tym Zat. nr 1 do Zapytania ofertowego -
Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia - Plan finansowy Operacji wraz
z zestawieniem rzeczowo-finansowym.
2) oferta Wykonawcy.

Wykonawca Zamawiajacy
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